CONADI
Ministerio de .,
Desarrollo Social MATERIA: Aprueba Bases y Convoca al
yFamilia Congurso Pablico “Plane§ de Negocios
Indigenas Urbanos, Afio 20207, del
Programa Fomento Social, Productivo y

Econdmico para Poblacion Indigena Urbana y
Rural, del Fondo de Desarrollo Indigena.

santiago, { { JUN 2020

RESOLUCION EXENTA N°

VISTOS:

Lo dispuesto por el articulo 1, 23, 42, 44y 48 de la Ley No 19.253; la Ley 18.575
Orgéanica Constitucional de Bases Generales de la Administracién del Estado; La Ley N°
19.880 sobre bases de los procedimientos Administrativos que Rigen los Actos de los
érganos de la Administracién del Estado; la Ley N° 21.192 del 19 de Diciembre del 2019
que aprobd el presupuesto para el afio 2020: El Decreto Supremo N° 396 de 24 de
noviembre de 1993 de MIDEPLAN que aprueba el reglamento para la Operacion del
Fondo de Desarrollo de CONADI; La Resolucién Exenta N° 065 del 01 de marzo del afo
1996 que delega facultades y atribuciones a Jefes de Oficinas de Asuntos Indigenas; La
Resolucidon Exenta N© 1744 de 04 de octubre del afio 2011 que delega facultades y
atribuciones que indica, en el Jefe de Oficina de Asuntos Indigenas de Santiago, El
Decreto Supremo NO 15 de fecha 26 de junio de 2019; La Resoluciéon N° 101 de fecha
27 de febrero de 2014 del Director Nacional CONADI que nombra titular del cargo de
planta; La Resolucion Exenta N° 783 del 14 de Mayo de 2014, del Director Nacional de
CONADI, que Aprueba el Manual de Normas Técnicas y Procedimientos del Programa
Fomento Social, Productivo y Econémico para la Poblacién Indigena Urbana y Rural del
Fondo de Desarrollo; La Resolucidon Exenta N° 527 del 13 de mayo de 2020 que modifica
la Resolucién Exenta N° 783 del 14 de mayo de 2014;la Resolucién Exenta N° 012 del
14 de enero de 2019 del Director Nacional de CONADI que Aprueba distribucién
presupuestaria, afio 2020, La Resolucion Exenta NO 490 del 30 de abril de 2020 del
Director Nacional de CONADI que aprueba modificacion presupuestaria, afio 2020 y la
Resolucién N° 7 del 29 de marzo de 2019 de la Contraloria General de la Republica.

CONSIDERANDO:

1. Que, el Articulo 23 de la Ley N°© 19.253, Titulo III “Del Desarrollo Indigena”, establece
la creacién de un Fondo de Desarrolio Indigena, cuyo objeto sera financiar programas
especiales dirigidos al desarrollo de las personas y comunidades indigenas, el que sera
administrado por la Corporacion. A través de ¢l se podran desarrollar planes especiales
de crédito, sistemas de capitalizacion y otorgamiento de subsidios en beneficio de las
Comunidades Indigenas e Indigenas individuales.

2. Que, para el presente afio se encuentra aprobada la ejecucion del Concurso Piblico
denominado “Planes de Negocios Indigenas Urbanos, Afic 2020” del Programa
Fomento Social, Productivo y Econémico para Poblacién Indigena Urbana y Rural, del
Fondo de Desarrollo Indigena, por un monto de doscientos cuarenta millones de pesos
($240.000.000.-), segln da cuenta la Ficha de Productos N°1035287, aprobada el 08
de junio de 2020, por el Jefe del Departamento de Desarrollo de la CONADI.

3. Que con el monto antes sefialado podran ser financiados al menos 81 proyectos, los
cuales se dividiran en dos categorias:

e Categoria 1 Emprende Indigena (30 cupos), podréan optar a un monto
maximo de $1.200.000.

e Categoria 2 Microempresa Indigena (51 cupos), podran optar a un monto
maximo de $4.000.000.




RESUELVO:

1° APRUEBASE las Bases del Concurso Publico “Planes de Negocios Indigenas
Urbanos, Afio 2020”, cuyo tenor es el siguiente:

BASES
Concurso Piblico
“Planes de Negocios Indigenas Urbanos, Ao 2020"

1. DESCRIPCION

La Corporacién Nacional de Desarrollo Indigena, en adelante CONADI a traves del Fondo
de Desarrollo Indigena, y su Programa Fomento Social, Productivo y Econdémico para
Poblacién Indigena Urbana y Rural, tiene como objetivo contribuir al desarrollo integral
de personas, comunidades y organizaciones indigenas, aportando a la consolidacién de
una sociedad chilena equitativa y respetuosa de los derechos y valores culturales de los
pueblos indigenas.

En esta misma linea, el Componente N° 3 del Programa denominado “Fomento a la
Economia Indigena”, se orienta a la generacion y consolidaciéon de emprendimientos,
preferentemente con identidad cultural, a través de financiamiento de mecanismos de
capacitacion, asistencia técnica, implementacion de alianzas productivas, fondos
rotatorios, créditos, fondos de apoyo al emprendimiento y certificacion de apoyo a la
comercializacion.

Como una forma de contribuir al objetivo del programa se genera la iniciativa de
Concurso Publico Planes de Negocios Indigenas Urbanos, 2020.

Las presentes bases tienen por objeto regular los procedimientos del concurso en
conformidad a lo dispuesto en la Ley N° 19.253, Decreto Supremo N° 396 de 1993, de
MIDEPLAN (actual Ministerio de Desarrollo Social), y demas normas pertinentes.

1.1 éEn qué consiste el concurso?

Es un fondo concursable no reembolsable que busca mejorar las condiciones
competitivas y consolidar el emprendimiento y la microempresa indigena.

El presupuesto total asignado al "Concurso Planes de Negocios Indigenas Urbanos, afio
2020”, es de $240.000.000 (doscientos cuarenta millones de pesos) distribuido en dos
categorias, 30 Emprendimientos Indigenas No Formalizados y 51 Microempresas
Indigenas Formalizadas. De acuerdo a la jurisdiccion de la Oficina de Asuntos Indigenas
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de Santiago, este presupuesto tendra la siguiente distribucién estimada por regién:

Regién de Coquimbo : $36.000.000.- 14.81% - (12 proyectos)
Regién de Valparaiso : $60.000.000.- 24.70% - (20 proyectos)
Regién Metropolitana: $120.000.000.- 49.38% - (40 proyectos)
Regién de O'Higgins : $24.000.000.- 11.11% - (9 proyectos)

Esta distribucion inicial de presupuesto por regién, podra ser modificada por el Comité
de Admisibilidad, Evaluacién y Seleccién como parte de sus facultades, siempre y
cuando no se logre adjudicar el presupuesto total consignado por cada region a proyectos
que cuenten con la nota minima estipulada en las presentes bases.

El concurso se orienta a entregar un subsidio estatal por persona con un tope maximo
distribuido en dos categorias las cuales se detallan a continuacion:

Categoria 1 - Emprende Indigena: corresponde a un emprendimiento o idea de
negocio desarrollado por una persona indigena que tiene un grado de funcionamiento
demostrable en los Gltimos 12 (doce) meses anterior al cierre de las postulaciones al
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y posterior formalizacién ante el SII, esta categoria tiene un tope maximo de hasta
$1.200.000 (Un millon doscientos mil de pesos), monto que podra variar de
acuerdo al Plan de Negocio que cada emprendedor(a) indigena presente.

Como objetivo de esta categoria, cada proyecto de emprendimiento al finalizar su
ejecucién, deberad quedar en vias de formalizacidn o formalizado ante el SII.

El proyecto de esta categoria que resulte ganador y adjudicado y que al 31 de diciembre
de 2020 quede en calidad de formalizado ante el SII, quedara habilitado para postular a
la Categoria Microempresa Indigena del Concurso Planes de Negocios Indigenas Urbanos
Afio 2021, siempre y cuando el tipo de formalizacién seleccionada por el emprendedor
sea alguna de las que la categoria 2 permite.

Categoria 2 -Microempresa Indigena: corresponde a una Microempresa formalizada
ante el SII, con una antigiiedad de formalizacién de 12 meses y con ventas demostrables
en los dltimos 12 meses y que requiere una inversién de capital para lograr consolidarse
en el mercado, lo anterior a modo de ejemplo, puede ser a través del mejoramiento de
los procesos de produccién, lanzamiento de nueva linea de productos y/o servicios,
mejorar la presentacién de los productos y su empaque, etc., esta categoria tiene un
tope méaximo de hasta $4.000.000 (cuatro millones de pesos), monto que podra
variar de acuerdo al Plan de Negocio que cada microempresario(a) indigena presente.

El subsidio adjudicado para ambas categorias, debe ser ejecutado por el/la
emprendedor/(a) - microempresario(a) beneficiario(a) en el plazo estipulado en la
correspondiente declaracién Jurada simple de aceptacién de proyecto validada y
aceptada por CONADI si resultase ganador del concurso.

Los(as) beneficiarios(as) contarédn ademds con un acompafiamiento para implementar
su Plan de Negocio, que no sélo busca asegurar el correcto uso de los recursos
adjudicados, sino también ofrecer orientacion y apoyo permanente durante la ejecucion,
fo que permitird que el/la beneficiario(a) mejore sus conocimientos y capacidades para
gestionar su emprendimiento o microempresa.

Este acompafiamiento en virtud de la contingencia y/o pandemia por la que atraviesa el
Pais, podra complementarse a través de medios tecnoldgicos como los son las
videollamadas o reuniones virtuales online.

El concurso Planes de Negocios Indigenas Urbanos exige a los(as) emprendedore(as) y
microempresarios(as) indigenas considerar un aporte propio minimo en efectivo
equivalente al 5% del valor o monto del subsidio postulado, lo que debera ser
garantizado, sélo si resulta ganador(a), a través de la Declaracién Jurada simple de
aceptacién de proyecto, asumiendo el compromiso de aporte propio, adjuntando el
correspondiente comprobante de disponibilidad del presupuesto declarado.

Este aporte también deberd ser rendido en la misma forma, respetando las mismas
restricciones y en los mismos plazos que el subsidio entregado.

1.2 Objetivos
1.2.1 Objetivo General:

Fortalecer el emprendimiento y la microempresa indigena urbana, constituida o
representada por personas naturales indigenas de las regiones de Coquimbo, Valparaiso
(excluye Isla de Pascua y Juan Fernandez), Metropolitana y de O’Higgins, a través del
financiamiento de un plan de negocio que consolide una actividad productiva y/o
econémica que preferentemente promueva, rescate o desarrolle la cultura indigena de
origen.

1.2.2 Objetivos especificos:

a) Financiar proyectos productivos sustentables, impulsando la creacion y
consolidacién de emprendimientos y/o microempresas indigenas que les
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permitan ser sostenibles en el tiempo.

b) Rescatar las actividades tradicionales y productivas de los diferentes pueblos
indigenas, incentivando su comercializacién, con la finalidad de hacer de estas
actividades una forma de sustentabilidad econémica.

c) Revitalizar el esfuerzo de la poblaciéon indigena urbana por conservar las
actividades econémicas tradicionales.

d) Capacitar al microempresario indigena, generando un aporte integro al desarrollo
de su actividad econdémica.

e) Vitalizar redes econdémicas, generando asociatividad entre diferentes
microempresarios indigenas, con la finalidad de ofrecer productos mas
elaborados y con mayor valor agregado.

f) Contribuir a mejorar el nivel de ingreso auténomo de la poblacion indigena
urbana, en el contexto de una economia intercultural.

1.3. éQuiénes pueden postular?

Personas Naturales Indigenas (reconocidas por la Ley N° 19.253),mayores de 18 afios,
con domicilio comercial ubicado en el radio urbano de las regiones de Coquimbo,
Valparaiso (excluye Isla de Pascua y Juan Fernandez), Metropolitana y O’Higgins, que
realicen una actividad econémica demostrable en los Gltimos 12 meses y que cuenten 0
no con iniciacién de actividades en lera categoria o 2da categoria ante el Servicio de
Impuestos Internos (SII), dependiendo a la categoria postulada (Categoria 1 Emprende
Indigena o Categoria 2 Microempresa Indigena)

En caso de estar formalizado deberd contar con una antigliedad minima formalizada
igual o superior a 12 meses contados hasta la fecha de cierre del concurso(Categoria 1
Microempresa Indigena)

1.4 Requisitos del concurso:

Los(as) interesados en postular deberan cumplir con todos los requisitos establecidos en
las presentes bases, los que seran verificados por CONADI en las distintas etapas del
proceso de postulacién y evaluacion, solicitando al postulante, cuando corresponda, los
documentos que acrediten el cumplimiento de los requisitos, esta solicitud podra ser de
manera fisica o virtual.

Los requisitos para postular a cada categoria se detallan a continuacion:

CATEGORIA 1- EMPRENDE INDIGENA:
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a) Tener acreditada su calidad indigena de acuerdo a la Ley N°© 19.253, art. 30
b) No tener inicio de actividades en el SII.

c) Tener ventas demostrables las que deben ser menores a UF 2.400 y mayores a
cero. en los tltimos 12 meses, contados retroactivamente desde la fecha de cierre
del concurso, en este caso, ademds debe acreditar que la actividad comercial
realizada cuenta con respaldo de ejecucién durante el Gltimo afio, a través de
fotografias de trabajos realizados, cuaderno de ventas, etc., lo que sera verificado
en la etapa de evaluacién en terreno.

d) No haber suscrito convenios con CONADI por el Concurso Planes de Negocios
Indigenas de los afios 2018 o 2019, como asi tampoco por el Concurso de
Emprendimiento Rural Indigena 2019 (CONADI realizara verificacion interna de
este requisito).
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e) Presentar su postulacion (Formulario ANEXO N° 1) en la forma y plazos
estipulados para este concurso.

f) Tener domicilio comercial dentro de los limites urbanos de las comunas de las
regiones de Coquimbo, Valparaiso (excluye isla de Pascua y Juan Fernandez),
Metropolitana o de O’Higgins.

g) Tener residencia permanente en las regiones de Coquimbo, Valparaiso (excluye
isla de Pascua y Juan Ferndndez), Metropolitana o de O'Higgins.

h) En caso de que el emprendimiento por la naturaleza del mismo requiera de
permisos de funcionamiento para regular su actividad, tales como: resolucion
sanitaria del Servicio de Salud, permiso del SAG u otro que autorice
funcionamiento. Como regla general en esta categoria, No_podra postular al
subsidio.

i) No tener incumplimientos con la CONADI, entiéndase que existe incumplimiento
cuando él o la postulante hubiese ejecutado proyectos fuera de plazo o cuando
no haya presentado las rendiciones de los recursos entregados dentro del plazo
establecido en los convenios de ejecucion, y en el caso de no haber realizado una
correcta inversion de los recursos.

+ CATEGORIA 2- MICROEMPRESA INDIGENA:

a) Tener acreditada su calidad indigena de acuerdo a la Ley N°© 19.253, art. 3°

b) Contar con iniciacién de actividades en lera categoria (Persona Natural o E.I.R.L.)
o 2da categoria ante el Servicio de Impuestos Internos con una antigiiedad
minima igual o superior a 12 meses contados a la fecha de cierre del concurso.

) Tener ventas demostrables en los Ultimos 12 meses contados desde la fecha de
cierre del concurso. El caso de microempresas formalizadas, las ventas netas
tributarias del periodo mencionado anteriormente deben ser menores a UF 2.400
y mayores a cero.

d) No haber suscrito convenios con CONADI por el Concurso Planes de Negocios
Indigenas de los afios 2018 o 2019, como asi tampoco por el Concurso de
Emprendimiento Rural Indigena 2019 (CONADI realizard verificacion interna de
este requisito).

e) Presentar su postulacién (Formulario ANEXO N© 2) en la forma y plazos
estipulados para este concurso.

f) Tener domicilio comercial dentro de los limites urbanos de las comunas de las
regiones de Coquimbo, Valparaiso (excluye isla de Pascua y Juan Fernandez),
Metropolitana o de O’Higgins.

g) Tener residencia permanente en las regiones de Coquimbo, Valparaiso (excluye
isla de Pascua y Juan Fernandez), Metropolitana o de O’Higgins.

h) El giro del negocio registrado ante el Servicio de Impuestos Internos (SII) debe
ser coherente con el proyecto postulado.

i) No registrar deuda tributaria morosa en la Tesoreria General de la Republica (lo
cual se verificard al momento de la evaluacion en terreno solicitando el
correspondiente certificado que acredite dicha informacion).

j) Contar con permisos de funcionamiento para su regular actividad, si ésta lo
requiriera, tales como: resolucién sanitaria del Servicio de Salud, permiso del
SAG u otro que autorice funcionamiento. Se excluyen patentes municipales. No
obstante, si el postulante en su sobre de postulacién, adjunta documentacién




previa al concurso, de tramitacion de permisos, donde se indique claramente
cuéles son los requerimientos de la autoridad competente para la aprobacion del
mismo y que estos Gltimos sean compatibles con lo requerido en el proyecto
postulado y existiendo viabilidad real de la obtencion del mismo, se analizara
excepcionalmente dicha postulacion.

j) No tener incumplimientos con la CONADI, entiéndase que existe incumplimiento
cuando él o la postulante hubiese ejecutado proyectos fuera de plazo o cuando
no haya presentado las rendiciones de los recursos entregados dentro del plazo
establecido en los convenios de ejecucién, y en el caso de no haber realizado una
correcta inversién de los recursos.

1.5 éQué se puede financiar con el subsidio y con el aporte propio?

El Plan de Negocio para ambas categorias podrd contener uno o mas items de
financiamiento, considerando los porcentajes méximos a financiar de subsidio. Los items
a financiar seran evaluados en pertinencia y coherencia, conforme a la naturaleza del
proyecto.

La propuesta de financiamiento debe incluir valores totales de cada producto o bien que
se desee adquirir, considerando el IVA.

La forma en que deberan expresarse los valores propuestos, sera en moneda nacional y
cifras enteras. La propuesta de financiamiento no puede exceder el monto maximo por
proyecto a adjudicar dependiendo la categoria de postulacién (hasta $1.200.000 para
categoria I y hasta $4.000.000 para Ila categoria II ) y podrdn solicitar financiamiento
en los siguientes items

%% Maximo de

ITEM‘ : , DESCRIPCION financiamiento

Podran adquirir bienes necesarios para el negocio, que se
utilizan directamente o indirectamente en el proceso de
produccién del bien o prestaciéon de servicio ofrecido.

Activos Como por ejemplo: maquinas, herramientas, equipos, SN Restriccion
mobiliario de produccién (mesones, repisas, tableros, entre
otros).

Comprende inversiones en -aquellos: bienes que resulten
indispensables  para el proceso productivo, siendo
transformados y/o agregados a otros para la obtencién de un
producto final. Como por ejemplo: madera, lana, cuero, telas, - 20%

Materias Primas .. i;1es, entre otros.

*Se excluye mercaderia.

Comprende el gasto en contratacién de servicios publicitarios,
de promocién y difusion de la microempresa. Como por

Material de ejemplo: disefio e impresion de letreros, tarjetas de

promocion, presentacion, folleteria u otro material grafico tangible. 20%
publicidad y

difusion

*Se excluye el financiamiento de sitios o paginas web.

*CONADI aceptard para su pago Boletas de Honorarios que sean emitidas por servicios
prestados solo en el item “Material de promocién, publicidad y difusién”.

1.6 é¢Que no financia el subsidio?:
a) El pago de impuestos de timbre y estampilla, impuesto territorial, impuesto a la
renta u otros similares, ni subsidiar intereses, mora de ningun tipo de deuda

vencida.




b) La compra de bienes raices, valores e instrumentos financieros (ahorros a plazo,
depositos en fondos mutuos entre otros)

c) El pago de remuneraciones de trabajadores, del/la ganador(a), ni de sus
respectivos conyuge, hijos/as, ni auto contrataciones.

d) Garantias en obligaciones financieras, prenda, endoso, el pago de deuda (ejemplo
de casa comerciales), intereses o dividendos.

e) Pago a consultores (terceros) por asistencia en la etapa de postulacién al fondo

concursable.

f) Pago de honorarios por concepto de capacitacion.

g) Pago de consumos basicos como agua, luz, gas, teléfono, gastos comunes de
propiedad arrendada o propia y otros de similar indole.

h) Iniciativas de comercio ambulante que no cuenten con los permisos municipales

respectivos.

i) La compra o adquisicién de vehiculos motorizados.

j) Financiamiento para sitios o paginas web.

k) Costos de formalizacién

[) Construccién y/o Mejoramiento de Infraestructura.

2. ETAPAS Y PLAZOS

Fecha de Inicio para
descarga de Bases en web

Fecha de Inicio para
descarga de Bases y
Formulario de Postulacion

Desde el lunes 15 de junio de 2020

La informacidn podra ser descargada desde la pagina web
www.conadi.gob.cl, Desde link:

nitn: /fwww.conadi.gob.cl/goblernotransparente/Transparencia/Concurs
os/Cencursos.iitmil o el Banner del Concurso publicado en la pagina
institucional.

Desde el 15 de junio de 2020

Por la pandemia del COVID19, se priorizara la descarga digital de las
bases y formulario de postulacién por parte de los postulantes.

No obstante, se podran solicitar mediante correo electronico a fa Oficina
de Informacion, Reclamos y Sugerencias (OIRS) de la OAIS al’ Correo
aaillapan@conadi.gov.cl quien reenviara los archivos al correo  del
solicitante.

Horario de Atencién: de lunes a viernes de 9:00 a 13:30 hrs., oficina
ubicada en Av. Salvador NO 379-389, comuna de Providencia, Region
Metropolitana. :

0 al correo electronico infoplanes@ritan.cl

En caso de establecer un nuevo punto  de -entrega se informara
oportunamente a través de la pagina Web institucional de CONADI.



Fecha para Entrega de
Informacion:
aclaracion de dudas y

Fecha de cierre y
recepcién de postulaciones
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consultas

besde el 15 de junio de 2020 y hasta 18:00 hs del dia 30 de julio de
o 2020 e

A traves de la Oficina de Informacién, Reclamos y Sugerencias (OIRS) de
la OAIS. mediante consultas al Correo zaillapan@conadi.gov.cl (Horario
de Atencién: de lunes a viernes de 9:00 a 13:30 hrs.)

Atencion telefénica al postulante en el numero +562 32567649 o
mensajeria al Whatsapp +569 59656395 o

Consultas - referentes . a la pbstulacion al - correo electronico
infoplanes@ritan.cl :

También se publicaran Guias y tutoriales de apoyo a la" postulaciéon
mediante la pagina institucional CONADI durante el proceso de
postulacion al concurso.

FECHA DE CIERRE DE LAS POSTULACIONES
Hasta las 13:30 Hs. del viernes 31 de julio de 2020

En virtud de la pandemia y con el fin de evitar aglomeraciones en las
entregas de las postulaciones y a fin de evitar contagios de COVID-19
entre los postulantes, esta Corporacién “ha -adoptado como medida
preventiva para el proceso de postulacién al concurso, habilitar solo dos
modalidades de postulacién, las que a continuacién se detallan:

Modalidad 1

Se ha habilitado una plataforma para la postulacion Online a través de
acceso por Clave Unica de este concurso.en la siguiente direccion:
www.conadl.aob.cl, Desde link:

htto:/ fwww.conadi.aob cl/gobiernotransparente/Trans arencia/Concurs
as/Concursos.htmi o el Banner del Concurso publicado en la-pagina
institucional.

Mediante esta modalidad ud. accederd mediante CLAVE UNICA al portal
de postulacién, e ira completando los campos solicitados por -la
plataforma de acuerdo a la categoria postulada, debera ir cargando los
archivos digitalizados que se le vayan solicitando, los cuales gquedaran
ingresados y resguardados digitalmente por la plataforma, una vez
postulado su proyecto, se le enviara un comprobante de postulacion
digital al correo electrénico registrado-en su postulacion. ,

Importante: Respete los montos méaximos establecidos para’ cada
categoria, si en su postulacién online ud. excede ese monto maximo, su
proyecto se cuadrara al monto méaximo establecido seglin su categoria.

Esta plataforma estara habilitada ' exclusivamente - para
recepcionar las postulaciones online del concurso y estara
habilitada hasta las 13:30 hs del viernes 31 de julio de 2020,
posterior a ese plazo se cerrara automaticamente no permitiendo
el ingreso de ninguna postulacion mas posterior a ese horario.

Modalidad 2:

Excepcionalmente, se recepcionaran postulaciones en formato
fisico en un SOBRE CERRADO a través de correspondencia
mediante correo certificado u otros -medios oficiales 'de envio: de
correspondencias, tales como Correos de Chile u otras empresas del
rubro, las cuales seran consideradas como ingresadas en tiempo y forma,
siempre y cuando consignen en la etiqueta y/o timbre de la empresa de
correspondencias, la hora de ingreso y/o despacho del sobre, desde la
oficina de correos, la cual debera estar dentro del plazo de cierre de'la



Fecha publicacion de
resultados de proyectos
adjudicados

Fecha y lugar de
devolucion de

ostulaciones no
seleccionadas

postulacién, es decir, hasta las 13:30 hrs. del dia 31 de julio de 2020.
Esto serd ratificado con el seguimiento del N° de su envio de la
correspondiente empresa de correos. :

Los sobres que sean recepcionados en esta oficina fuera de'los plazos de
postulacién, que registren en su etiquetado o en su seguimiento de envio,
un horario que exceda ese plazo limite o que no registre la hora de
recepcién y/o despacho en su etiquetado por parte de la empresa de
correos, sera considerado como sobre entregado fuera de plazo.

(En caso de postulacion fisica, debe considerar enviar la postulacién -con
antelacién al plazo de cierre, mediante servicio express para no afectar
los plazos de evaluacion).

Solo seé recepcionaran POSTULACIONES FISICAS EN SOBRE
CERRADO MEDIANTE SERVICIO DE CORRESPONDENCIA; enviadas
a la oficina de partes de la Oficina de Asuntos Indigenas de Santiago,
ubicada en Av. Salvador N° 379/389, Comuna de Providencia,
Region Metropolitana. :
IMPORTANTE: :

Cada postulaciéon fisica debera venir individualmente en UN
SOBRE CERRADO Y ROTULADO DE MANERA CLARA, donde se
indique el nombre “Concurso Puiblico Planes de Negocios
Indigenas Urbanos Afic 2020”, el nombre de su proyecto, el
nombre del postulante , Direccion, Region y comuna.

En el caso que la empresa de correspondencia (Correo de Chile,
Chilexpress, Etc) por resguardo del envio , introduzca su sobre al
interior de un sobre institucional propio de la empresa de correos
y no permita visualizar el rotulado del sobre, se solicita que en el
detalle de la etiqueta del envio, se especifique lo siguiente:
Postulacion al Concurso Planes de Negocios Indigenas Urbanos
aiio 2020.

De esta manera la identificacion del sobre sera mas rapida por
parte de Ia Oficina de partes de CONADI.

*Se recomienda la modalidad de postulaciéon Online.

Hasta el quinto dia habil posterior a la Resolucién Exenta que Adjudica
financiamiento se publicaré la némina de los Proyectos Seleccionados y
la Lista de Espera.

Toda informacién de los resultados del Concurso se encontrara disponible
en la OIRS de la Oficina de Asuntos indigenas de Santiago y publicada en
el portal www.conadi.gob.cl ,

Todas las postulaciones que fueron declaradas inadmisibles y no
seleccionadas, estaran a disposicidn del postulante para que éste la retire
siempre y cuando la contingencia actual asi lo permita.

El proyecto podra ser retirado sélo por el postulante, salvo que éste, por
medio de Poder Simple autorice a otra persona para el retiro de su
proyecto.

Los proyectos declarados inadmisibles y no seleccionados se podran
retirar siempre y cuando la contingencia lo permita y/o se podra solicitar
su devolucién mediante correo electrénico a la Unidad de Desarrollo de
la OAIS al correo liimenez@conadi.gov.cl y estaran disponibles para su
retiro por un periodo de 30 dias, contados desde la fecha de la
Resolucién Exenta que Adjudica Financiamiento. Posterior a este
plazo, los proyectos que no fueron solicitados o retirados segin
corresponda, seran expurgados (destruidos), dejando Acta de lo obrado.




3. POSTULACION

3.1 Documentos de Admisibilidad obligatorios para postular

Los documentos que se detallan a continuacién, se consideran indispensables para
verificar el total cumplimiento de los requisitos exigidos en la etapa de admisibilidad por
cada cateqoria, por lo que dependiendo de la modalidad de postulacién que Ud. elija, la

no presentacion de uno o mas de estos documentos, sera causal para que la
postulacién sea declarada inadmisible por parte del comité de Admisibilidad.

Los(as) postulantes de cada categoria deberan acompafiar los siguientes documentos,
los cuales seran revisados en la etapa de Admisibilidad:

Categoria 1 - Emprende Indigena:

1)

2)

3)

4)

5)

Formulario de Presentacién del Plan de Negocio (Anexo N°1), presentado
en el plazo, hora y mediante la modalidad establecida en las presentes
bases.(Este documento es obligatorio tanto para postular en modalidad online
anexando el correspondiente archivo digital en la plataforma o a través de
postulacién fisica mediante correspondencia adjuntando el documento al interior
del sobre)

Fotocopia de la cédula de identidad vigente del o la postulante, por
ambos lados.(Este documento es obligatorio solo para postular en modalidad
fisica por correspondencia y no para la postulacién Online, ya que en esta ultima
modalidad se accede al portal de postulacion con clave Unica)

Fotocopia del Certificado de Calidad Indigena del o la postulante o indicar
el niimero de Folio de su certificado, aun cuando posea Apellido Indigena
evidente.(La presentacién de este documento es obligatorio para la postulacién
en modalidad fisica por correspondencia, debiendo incorporar el documento fisico
en el sobre de postulacion).

En el caso de la postulacién Online, no es necesario adjuntar este documento,
en virtud que al acceder a la plataforma con clave tUnica, se obtiene la
informacién en linea de su acreditacién de calidad indigena, la cual debe estar
acreditada previamente para poder postular.

Documento de Residencia que acredite domicilio comercial (donde
funciona el emprendimiento) del o la postulante, este domicilio debera
estar dentro de los limites urbanos de las comunas de las regiones
focalizadas(Region Metropolitana, Region de Coquimbo, Region de
Valparaiso (excluye isla de Pascua y Juan Fernandez) y Region de
O’Higgins). Este documento puede ser un Certificado de Residencia , boleta de
servicios o cartola bancaria a nombre de quien postula que indiquen direccion.
Este documento no podrad tener una vigencia (antigliedad) superior a 60 dias
contados desde la fecha de emisidn del documento y hasta la fecha de cierre del
presente concurso (debe ser reciente).

(Este documento es obligatorio para postular tanto en modalidad Online o
modalidad fisica por correspondencia, debiendo segun corresponda, anexar el
archivo escaneado en su postulacién digital o incorporar el documento fisico
dentro del sobre de su postulacion).

Documento de Residencia que acredite domicilio del o la postulante en
cualquiera de las regiones focalizadas, Este documento puede ser una un
Certificado de Residencia o boleta de servicios o cartola bancaria a nombre de
quien postula que indique direccion. Este documento no podra tener una vigencia
(antigliedad) superior a 60 dias contados desde la fecha de emisién del
documento y hasta la fecha de cierre del presente concurso (debe ser reciente).
Se podré presentar el mismo documento, si el domicilio comercial es el mismo
que la residencia habitual del postulante.

(Este documento es obligatorio para postular tanto en modalidad Online o
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modalidad fisica por correspondencia, debiendo segun corresponda, anexar el
archivo escaneado en su postulacién digital o incorporar el documento fisico
dentro del sobre de postulacion).

6) Declaracion Jurada Simple (Anexo N° 3-A), que indique:
1). Conocer y aceptar las condiciones, términos y alcances, del Concurso Publico
“Planes de Negocios Indigenas Urbanos afio 2020” del Fondo de desarrollo
Indigena de la Corporacién Nacional de Desarrollo Indigena (CONADI),
establecidos en las respectivas Bases Técnicas y Administrativas

2). Disposicion a formalizar el emprendimiento ante el Servicio de Impuestos
Internos (SII) asumiendo los costos de la formalizacién.

3). No tener rendiciones financieras y/o técnicas pendientes con la Corporacion
Nacional de Desarrollo Indigena (CONADI).

4). Que los datos entregados son fidedignos, estan vigentes y son correctos. Por
tanto liberé a la CONADI de toda responsabilidad en caso de no poder efectuar
las correspondientes visitas de evaluacién en terreno por error u omision en la
informacién entregada.

(Este documento es obligatorio para postular en modalidad fisica por
correspondencia, debiendo incorporar el documento fisico en el sobre de
postulacién; en el caso de la postulacién Online este documento estara disponible
digitalmente al finalizar su postulacion)

7) Impresion de consulta de “Situacion tributaria de terceros” del portal del
SII que indique que el rut del postulante no posee inicio de actividades.
(Este documento es obligatorio para postular tanto en modalidad Online o
modalidad fisica por correspondencia, debiendo segtin corresponda, anexar el
archivo (jpeg,pdf,etc) en su postulacion digital o incorporar el documento fisico
impreso dentro del sobre de postulacion).

*CONADI Verificard internamente en sus bases de datos, que el postulante No haya
suscrito convenios con CONADI por el Concurso Planes de Negocios Indigenas los
afios 2018 vy 2019 y en el concurso de Emprendimiento Rural Indigena,2019.

Microempresa Indigena:

1) Formulario de Presentacién del Plan de Negocio (Anexo N°2), presentado en el
plazo, hora y lugar definidos en las presentes bases. (Este documento es
obligatorio tanto para postular en modalidad online anexando el correspondiente
archivo digital en la plataforma o a través de postulacion fisica mediante
correspondencia adjuntando el documento al interior del sobre)

2) Fotocopia de la cédula de identidad vigente del o la postulante, por ambos
lados.(Este documento es obligatorio solo para postular en modalidad fisica por
correspondencia y no para la postulacion Online, ya que en esta ultima modalidad
se accede al portal de postulacion con clave dnica)

3) Fotocopia del Certificado de Calidad Indigena del o la postulante o el n° de folio
del certificado, aun cuando posea Apellido Indigena.(La presentacion de este
documento es obligatorio para la postulacién en modalidad fisica por
correspondencia, debiendo incorporar el documento fisico en el sobre de
postulacién).

En el caso de la postulacién Online, no es necesario adjuntar este documento,
en virtud que al acceder a la plataforma con clave Unica, se obtiene la
informacién en linea de su acreditacién de calidad indigena, la cual debe estar
acreditada previamente para poder postular.

r,
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4)

5)

Documento de Residencia que acredite domicilio comercial* del o la postulante ,
este domicilio debera estar dentro de los limites urbanos de las comunas de las
regiones focalizadas. Este documento puede ser un Certificado de Residencia,
boleta de servicios, cartola bancaria a nombre de quien postula y en esta
categoria también podré presentar una factura que le haya emitido un proveedor
que indique direccién. Este documento no podra tener una vigencia (antigiiedad)
superior a 60 dias contados desde la fecha de emisién del documento y hasta la
fecha de cierre del presente concurso (debe ser reciente).

(Este documento es obligatorio para postular tanto en modalidad Online o
modalidad fisica por correspondencia, debiendo segun corresponda, anexar el
archivo escaneado (pdf,Jpeg,etc) en su postulacion digital o incorporar el
documento fisico dentro del sobre de su postulacién).

Documento de Residencia que acredite domicilio del o la postulante en cualquiera
de las regiones focalizadas. Este documento puede ser un Certificado de
Residencia, boleta de servicios o Cartola bancaria a nombre de quien postula.
Que indique direccion. Este documento no podra tener una vigencia (antigliedad)
superior a 60 dias contados desde la fecha de emisiédn del documento y hasta la
fecha de cierre del presente concurso (debe ser reciente). Se podré presentar el
mismo documento, si el domicilio comercial es el mismo que la residencia habitual
del postulante.

(Este documento es obligatorio para postular tanto en modalidad Online o
modalidad fisica por correspondencia, debiendo segun corresponda, anexar el
archivo en su postulacién digital o incorporar el documento fisico dentro del sobre
de postulacién).

6) Declaracion Jurada (Anexo N° 3-B), que indique:

1). Conocer y aceptar las condiciones, términos y alcances, del Concurso Pablico
“Planes de Negocios Indigenas Urbanos afio 2020” del Fondo de desarrollo
Indigena de la Corporacién Nacional de Desarrollo Indigena (CONADI),
establecidos en las respectivas Bases Técnicas y Administrativas

2).No tener rendiciones financieras y/o técnicas pendientes con la Corporacién
Nacional de Desarrollo Indigena (CONADI).

3). Que los datos entregados son fidedignos, estan vigentes y son correctos. Por
tanto liberé a la CONADI de toda responsabilidad en caso de no poder efectuar
las correspondientes visitas de evaluacién en terreno por error u omisién en la
informacién entregada.

(Este documento es obligatorio para postular en modalidad fisica por
correspondencia, debiendo incorporar el documento fisico en el sobre de
postulacién; en el caso de la postulacién Online este documento estara disponible
digitalmente al finalizar su postulacién)

7) Impresién de “Mis datos Personales” y de “Mis datos Tributarios” del portal del

SII o también podrd adjuntar impresién de consulta “Situacién tributaria de
terceros” del portal del SII y/o la fotocopia de Iniciacion de Actividades, la
documentacion adjunta debe dar cuenta que la actividad econémica realizada
tiene una antigiiedad minima de 12 meses al cierre del concurso.

(Este documento es obligatorio para postular tanto en modalidad Online o
modalidad fisica por correspondencia, debiendo segin corresponda, anexar el
archivo (pdf, Jpeg,etc) en su postulacion digital o incorporar el documento fisico
impreso dentro del sobre de postulacién).

Excepcionalmente para esta categoria, podrén acreditar el inicio de actividades y
la actividad econémica con una E.I.R.L. siempre y cuando el postulante indigena
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sea el titular y/o constituyente de la E.I.R.L, no se permiten otro tipo de
sociedades u empresas creadas a través del portal empresa en un dia o
que no sean las indicadas en el punto 1.4 Categoria 2 letra b) de estas
Bases .

En caso de haber realizado ampliaciones o modificaciones de giro en el SII deberd
adjuntar documento que acredite dicha situacion. (en el caso de la Postulacidon
Online deberd estar incluido en el archivo digital que acredita el inicio de
actividades)

8) CONADI Verificara internamente en sus bases de datos, que el postulante No

haya suscrito convenios con CONADI por el Concurso Planes de Negocios
Indigenas los afios 2018 y 2019 y en el concurso de Emprendimiento Rural
Indigena, 2019,

* Se verificard internamente para ambas categorias , que el domicilio comercial
declarado esté dentro de los limites urbanos de las Regiones focalizadas, lo cual serd
verificado con la plataforma de mapas digitales del SII,
(hitps: //www4.sil.cl/mapasul/internet/#/contenido/index.htmi) o en el plan regulador
de la comuna y/o zonificacién de limites urbanos regional que corresponda, si_la
direccion comercial del postulante se encuentra fuera de los limites urbanos
establecidos, el proyecto sera declarado inadmisible.

Opcionalmente, podrd anexar en su postulacion sea esta digital o fisica, impresiones
de pantalla del sitio de Mapas del SII y/o una impresion de pantalla de la pagina del
Google Maps,donde se indique claramente la ubicacién del o los domicilios declarado/s,
lo anterior entregara informaciéon referente a la localizacién urbana de la direccion
residencial y comercial declarada, facilitando asi tambien el acceso para las etapas de
visitas en terreno y supervision.

4. PRESENTACION Y EVALUACION PLAN DE NEGOCIO

El Plan de Negocio, debe ser presentado en el Formulario de Postulacién a través del
Anexo N°1 en la categoria 1 Emprende Indigena o Anexo NO°2 en la categoria 2
Microempresa Indigena segun corresponda, acompafiando los documentos obligatorios
de la categoria postulada, sefialados en el punto 3.1 de las presentes bases.

El proceso general de evaluacion consta de las siguientes etapas:

I. Admisibilidad:
Revisiéon y chequeo de la documentacion exigida para ambas categorias
(sefialada en el punto 3.1) que ha sido presentada por el/la postulante,
ademas de verificar que la presentacién del formulario de postulacién ha sido
en tiempo(fecha y hora del cierre del concurso) y forma(tanto en la modalidad
online como fisica). En esta etapa se declara admisible o inadmisible un
proyecto.

II. Evaluacion de Gabinete (40%):

Esta etapa sera realizada con el apoyo de un equipo consultor externo
especializado. Esta etapa consiste en la evaluacién técnica del plan de negocio
declarado ADMISIBLE, realizando un analisis completo de los antecedentes
descritos en el formulario Anexo N°1 o N°2 segln corresponda en la categoria
de Presentacién(Categoria 1 Emprende Indigena y Categoria 2 Microempresa
Indigena) y otros antecedentes complementarios presentados por el
postulante en la postulacién(online o fisica), a estos se les aplicara una pauta
de evaluacién técnica para cada una de las categorias que considera los
siguientes criterios de evaluacién y sus respectivas ponderaciones:
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1-Estado Actual del Emprendimiento o la

Microempresa 10%

2-Descripcion y Viabilidad del proyecto 10%
Mercado .

3-Oportunidad de Negocio del proyecto 10%

4-Proyeccién (Ventas y Costos) 5%

5-Estrategia comercial del proyecto 5%

Pertinencia cultural

8-Nivel de Pertinencia Cultural del proyecto

No haber recibido subsidio 12-Financiamiento anterior del concurso

Planes de Negocios de - p
CONADI en afios anteriores Planes de Negocios Indigenas Urbanos

TOTAL

Pauta de Evaluacién Técnica de Gabinete — Emprende Indigena:

Pauta Evaluacion de Gabinete

Planes de Negocios Indigenas Urbanos 2020

CATEGORIA 1 EMPRENDE INDIGENA

15%

5%

40%

15%

5%

100%

IEF

Criterios e items de Evaluacion

Mercado (40%)

10%

1.- Estado actual del Emprendimiento:

i i
L7 . é 3 i -
4/LQe/V f'ﬂ%” v
! 3 ntigzo.

mtos Ingigena fle Santisg

389, Providencia. Santiago
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a | Segin las descripciones | Segin las descripciones se | Segun las descripciones se | Segtin las descripciones se
b |se percibe que el | percibe que | percibe que la | percibe que la
c emprendimiento tiene | emprendimiento cumple | microempresa cumple con | microempresa cumple con
d un excelente nivel de | con al menos 4 de los|{al menos 2 de los|{ menos de 2 de los
f consolidacién y | siguientes criterios: tiene un | siguientes criterios: tiene | siguientes criterios: tiene
solvencia, lo cual se | buen nivel de consolidacién | un  buen nivel de|un buen nivel de
argumenta con gran |y solvencia, lo cual se | consolidacién y solvencia, | consolidacion y solvencia,
'!l detalle y coherencia | argumenta con buen nivel de | lo cual se argumenta con | lo cual se argumenta con
1 (genera rentabilidad | detalle y coherencia (genera | buen nivel de detalle y | buen nivel de detalle y
igual o superior a 15% | una rentabilidad de entre un | coherencia (genera una | coherencia (genera
IV | segiin ventas y costos | 5% y un 14% segln ventas y | rentabilidad de entre un | pérdidas segin ventas y
¢ | proyectados desde | costos proyectados 2020), | 0,1y un 5% segiin ventasy | costos proyectados 2020),
e 2020), declara y acredita | registra un buen nivel de | costos proyectados 2020), | registra un bajo nivel de
un excelente nivel de | ventas en el Gitimo afio (de | registra un regular nivel de | ventas anuales (menor a
V| | ventasen los dltimos 12 | preferencia igual o superior | ventas en el ultimo afio | $1.800.000), cuenta con
¢ | meses (de preferencia | a $3.600.000), cuenta con | (de preferencia igual o | productos / servicios bien
igual o superior a | productos / servicios bien | superior a $1.800.000), | definidos y/o no
$6.000.000),cuenta con | definidos y/o diferenciados | cuenta con productos / | diferenciados (existen
productos / servicios | (existen en el mercado, pero | servicios bien definidos | mayormente en el
muy bien definidos y/o | se diferencian con su | y/o no diferenciados | mercado), procesos
diferenciados (no | competencia), procesos | {existen mayormente en | productivos y comerciales
existen mayormente en | productivos y comerciales | el mercado), procesos | eficientes, el emprendedor
el mercado), procesos | eficientes, cuenta con mas | productivos y comerciales | es el Unico trabajador y
productivos y | de 1 (un) trabajador vy | eficientes, cuentaconmads | recurre a financiamientos
comerciales son muy | recurre a financiamientosno | de 1 (un) trabajador y | no convencionales o que
eficientes, emplea o | reembolsablesosininterésa | recurre a financiamientos | involucran altas tasas de
empleara a mas de 2 | futuro. Tiene condiciones | tradicionales de bancos o interés. No es viable su
(dos) trabajadores y no | para lograr su formalizacién | proveedores, con interés. formalizacion en el corto o
requiere de | en corto plazo. Se perciben condiciones | mediano plazo
financiamientos para su formalizacion en el
externos para su mediano plazo.
funcionamiento. Tiene
todas las condiciones
para su formalizacidn
inmediata.
7 5 3 1
2.- Descripcién y viabilidad del proyecto:
Ill El proyecto es descrito | El proyecto es descrito con | Elproyectoes descrito con | El proyecto es descrito sin
a con muy buen nivel de | buen nivel de detallg, bajo nivel de detalle, | detalle suficiente, mala
b detalle, argumentaciény | argumentacién y/o | argumentacion y/o | argumentacién y/o
c coherencia, sus | coherencia y/o sus objetivos | coherencia y/o sus | incoherencia, sus objetivos
d objetivos son claros y | son claros y/o alcanzables objetivos son poco claros | son erroneos y/o
10% e | alcanzables, \ las | y/o las inversiones | o dificiles de alcanzar y/o | irrealizables para el
° f inversiones pretendidas | pretendidas son | las inversiones | alcance del concurso y/o
g |son totalmente | congruentes, por fo que se | pretendidas son poco las inversiones
congruentes, por lo que | puede determinar de forma | congruentes, por lo que se | pretendidas son
se puede determinar de | convincente su viabilidad. puede determinar de | incongruentes, por lo que
forma indiscutible su forma parcial su | se puede considerar como
vi viabilidad. viabilidad. inviable.
a
7 5 3 1
v 3.- Oportunidad de negocio del proyecto:
10% a Se describe la oportunidad | Se describe la oportunidad | Se describe la | Se describe la oportunidad
b de negocio con muy buen | de negocio con buen nivel oportunidad de negocio | de negocio sin detalle,
c

nivel de

detalle,

de detalle, argumentacion

con bajo nivel de detalle,

mala argumentacién y/o
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d argumentacién y | y/o coherencia, se logra | argumentacién y/o | incoherencia, ademas se
f coherencia, ademas se | identificar a clientes y/o a | coherencia, ademds no | identifica de forma
identifica acertada y | algunos competidores, por | se identifica claramente | equivocada a clientes y/o
detalladamente tanto a | lo cual se deduce que el | a clientes y/o | competidores, por lo cual
clientes como a | proyecto represenfa una | competidores, por lo | se deduce que el proyecto
competidores, por lo cual se | oportunidad de negocio. cual se deduce que el | representa una mala
deduce que el proyecto proyecto representa una | oportunidad de negocio.
representa una real oportunidad de negocio
oportunidad de negocio. regular.
7 5 3 1
4.- Proyecciones (ventas y costos):
Las proyecciones de ventas | Las proyecciones de ventas | Las proyecciones de | Las proyecciones de ventas
Vi costos del |y costos del | ventas y/o costos del | vy costos del
emprendimiento estan bien | emprendimiento estan | emprendimiento estan | emprendimiento estdn mal
v calculados, las ventas se | bien calculados, las ventas | mal calculados, las | calculados, las ventas
d incrementan un 10% o mds | se incrementan entre un | ventas decrecen o no | decrecen en el periodo, y/o
e | en los periodos proyectados | 0,1% y un 9% en los | varfanenelperiodoy/o | son poco realistas o
5% y/o son muy realistas y | periodos proyectados y/o | son poco realistas o | incoherentes. La proyeccion
coherentes. La proyeccion | son realistas y coherentes. | incoherentes. La | de ventas no esta bien
i | de ventas estd muy bien | La proyeccién de ventas proyeccién de ventas | justificada y ia proyeccion
a justificada y la proyeccién | esta bien justificada y/o la | no esta bien justificada | de costos no incluye todos
b de costos incluye todos los | proyeccién de costos | y/o la proyeccién de | los items coherentes con la
ftems coherentes con la | incluye todos los items | costos no incluye todos | operacion del negocio.
operacion del negocio. coherentes con la | los items coherentes
operacion del negocio. con la operacién del
negocio.
7 5 3 1
5.- Estrategia comercial del proyecto:
la estrategia comercial | La estrategia comercial | La estrategia comercial | La estrategia comercial
IV | seleccionada es totalmente | seleccionada es coherente | seleccionada es poco | seleccionada no es
b coherente con el proyectoy | con el proyecto y/o se | coherente con el | coherente con el proyecto
59, c | se justifica de forma | logra justificar. proyecto v/o se | y/o se justifica de forma
f | correcta. justifica de forma | errada.
g parcial.
7 5 3 1
Proceso Productivo (25%)
6.- Descripcién proceso productivo:
Se describen acertada y Se describen la mayor | No se describen | No se describen
detalladamente las etapas parte de las etapas del | acertadamente las | acertadamente las etapas
del proceso productivo proceso productivo | etapas del proceso | del proceso productivoy no
Il | conectandolo con laentrega conectdndolo  con  la | productivo y/o no se | se conectan con la entrega
C al consumidor. Se sefialan entrega al consumidor. Se | conectan con la | al consumidor. Se sefiala
d cada uno de los productos sefiala buena parte de los | entrega al consumidor. | solo parte de los productos
y/o servicios a ofrecer y los productos / servicios a | Se sefiala solo parte de / servicios a ofrecer y de los
20% | I | recursos necesarios para su ofrecer y la mayoria de los | los productos /| recursos necesarios para su
e | produccion (actuales y recursos necesarios para | servicios a ofrecer y/o | produccion (actuales vy
proyectados). su produccién (actuales y | de los recursos | proyectados).
v proyectados). necesarios para su
produccién (actuales y
a proyectados).
7 5 3 i
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7.- Permisos para operar:
Contesta de forma correcta, identifica que su | No contesta o lo hace de forma errada, ya sea por
emprendimiento no necesita permisos para funcionary en | desconocimiento de permisos necesarios para
caso de que su emprendimiento fuera a requerir permisos | funcionar {actuales o en el futuro) o por definirlos
v adicionales para la ejecucidon del proyecto en el futuro. | como no necesarios para la ejecucion del proyecto,
5% Describe cuales son los permisos con los que deberd | siendo que este si los requiere.
b contar para su funcionamiento y si existen gestiones de
solicitud de estos ante la autoridad competente, esto se
verificard en la evaluacién en terreno.
Este criterio de evaluacidn puede establecer si el
emprendimiento es 0 no viable de financiamiento.
7 1
Pertinencia Cultural (15%)
8.- Nivel de pertinencia cultural indigena:
El emprendimiento cuenta | El emprendimiento cuenta | El emprendimiento solo | Ei emprendimiento
con nombre y/o etiquetado | con nombre y/o etiquetado | cuenta con nombre y/o | muestra ausencia
indigena. El mayor | indigena. Parte de las ventas | etiquetado indigena o no | absoluta de pertinencia
porcentaje de ventas del | del negocio proviene de | entrega detalles | cultural indigena.
i negocio proviene de | productos pertinentes y/o | suficientes como para
productos pertinentes o | utiliza materias primas, | identificar
15% a tradicionales, utifiza | técnicas, herramientas u | fehacientemente la
c materias primas | elementos tradicionales y/o | pertinencia descrita en el
d tradicionales, utiliza técnicas | con pertinencia indigena. proyecto.
e | de produccion tradicionales
o ancestrales, las
herramientas o elementos
utilizados son tradicionales
y/o con pertinencia indigena.
7 5 3 1
‘ Ingresos y Egresos (15%)
9.- Financiamiento del plan de negocio:
El plan de financiamiento es | El plan de financiamiento es | El plan de financiamiento | El plan de
descritc de muy buena | descrito en forma clara, las | es descrito en forma poco | financiamiento es
forma, las inversiones son | inversiones tienen | clara, las inversiones | descrito en forma
totalmente coherentes con | coherencia con lo sefialado | tienen coherencia en | deficiente, las
i lo sefialado en el proyecto, | en el proyecto, respeta los | ciertos aspectos | inversiones son
v respeta los montos | montos permitidos por | sefalados en el proyecto, | incoherentes con lo
10% permitidos por ftems segin | ftems segtn bases, cuadra | respeta los  montos | sefialado en el
M bases, cuadra y se justifica | y/o se justifica | permitidos por items | proyecto, no respeta los
Vi acertadamente. acertadamente. seglin bases, cuadra y/o | montos por {tems
a se justifica parcialmente. | permitidos segiin bases,
no cuadra y/o no se
justifica
adecuadamente.
7 5 3 1
10.- Metas del proyecto:
Las metas sefialadas son muy | Las metas sefialadas son | Las metas sefialadas son | Las metas sefialadas no
V1 | coherentes segln lo descrito | coherentes segin lo | poco coherentes segtin lo | son coherentes segtin lo
1% b | en el proyecto. descrito en el proyecto. descrito en el proyecto. descrito en el proyecto.
7 5 3 1

17




4%

11.- Flujo de caja del proyecto:

La proyeccién de ingresos —
egresos son muy realistas,
las ventas o ingresos durante
se
incrementan igual a 10% o
mas, se describe de muy
buena forma, es totalmente
coherente, cuadra, y refleja
la obtencién de utilidades
implementado el

el afio descrito

luego de
proyecto.

La proyeccion de ingresos -
egresos son realistas, las
ventas o ingresos durante el
afio descrito se incrementan
entre un 0,1% y un 9%, se
describe de buena forma, es
coherente, cuadra, y/o
refleja la obtencion de
utilidades luego de
implementado el proyecto.

La proyeccion de ingresos
- egresos es poco realista,
las ventas o ingresos
decrecen o no varian en el
afio descrito, se describe
de forma poco clara o
poco  coherente, no
cuadra, refleja pérdidas
y/o utilidades sélo
algunos meses luego de
implementado el
proyecto.

La  proyeccion de
ingresos - egresos no es
realista, las ventas o
ingresos decrecen en el
aflo descrito, no se
describe o se describe
de forma incoherente,
no cuadra, y/o refleja
pérdidas en el periodo
luego de implementado
el proyecto.

7

5

3

1

_ No haber recibido subsidio PPNN de CONADI en afios anteriores (5%)

5%

12.- Financiamiento anterior Concurso Planes de Negocios Indigenas Urbanos de CONADI:

No se ha adjudicado el concurso Planes de Negocios
Indigenas CONADI o similar.

Si, se adjudico el Concurso Planes de Negocios
Indigenas Urbanos o similar.

7

1

Pauta de Evaluacion Técnica de Gabinete - Microempresa Indigens:

Pauta Evaluacion de Gabinete

Planes de Negocios Indigenas Urbanos 2020

CATEGORIA 2 MICROEMPRESA INDIGENA

IEF

Criterios e items de Evaluacidon

. Mercado (40%)

10%

< “~ Q0 o

q = D 0. 6O

1.- Estado actual de la microempresa:

Seglin las descripciones
se percibe que Ila
microempresa tiene un
sobresaliente nivel de
consolidacion y
solvencia, lo cual se
argumenta con gran
detalle y coherencia
(genera rentabilidad
igual o superior a 15%
segin ventas y costos
proyectados 2020},
registra un excelente
nivel de ventas anuales
(de preferencia igual o
superior a $30.000.000),
cuenta con productos /
servicios muy bien

Segun las descripciones se
percibe que la
microempresa cumple con al
menos 4 de los siguientes
criterios: tiene un buen nivel
de consofidacidn y solvencia,
lo cual se argumenta con
buen nivel de detalle y
coherencia (genera una
rentabilidad de entre un 5%
y un 14% segun ventas y
costos proyectados 2020),
registra un buen nivel de
ventas anuales (de
preferencia igual o superior
a $12.000.000), cuenta con
productos / servicios bien
definidos y/o diferenciados

Segln las descripciones se
percibe que la
microempresa cumple con
al menos 2 de los
siguientes criterios: tiene
un  buen nivel de
consolidacion y solvencia,
lo cual se argumenta con
buen nivel de detalle y
coherencia (genera una
rentabilidad de entre un
0,1y un 5% segln ventas y
costos proyectados 2020),
registra un regular nivel de
ventas anuales (de
preferencia igual o
superior a $4.800.000),
cuenta con productos /

Seglin las descripciones se
percibe que la
microempresa cumple con
menos de 2 de los
siguientes criterios: tiene
un  buen nivel de
consolidacion y solvencia,
lo cual se argumenta con
buen nivel de detalle y
coherencia {genera
pérdidas segin ventas y
costos proyectados 2020),
registra un bajo nivel de
ventas anuales (menor a
$4.800.000), cuenta con
productos / servicios bien
definidos y/o no
diferenciados (existen
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definidos y/o | (existen en el mercado, pero | servicios bien definidos | mayormente en el
diferenciados (no | se diferencian con su|yfo no diferenciados | mercado), procesos
existen mayormente en | competencia), procesos | {existen mayormente en | productivos y comerciales
el mercado), procesos | productivos y comerciales | el mercado), procesos | eficientes, cuenta con la
productivos y | eficientes, cuenta con una | productivos y comerciales | cantidad de trabajadores
comerciales eficientes, | cantidad de trabajadores | eficientes, cuenta con una | acorde para el desarrollo
cuenta con una cantidad | acorde para el desarrollo del | cantidad de trabajadores | del negocio y/o recurre a
de trabajadores acorde | negocio y/o recurre a | acorde para el desarrollo | financiamientos no
para el desarrollo del | financiamientos no | del negocio y/o recurre a | convencionales o que
negocio y/o no requiere | reembolsables o sininterésa | financiamientos involucran altas tasas de
de financiamientos | futuro. tradicionales de bancos o | interés.
externos para su proveedores, con interés.
funcionamiento.
7 5 3 1
2.- Descripcion y viabilidad del proyecto:
I | El proyecto es descrito | El proyecto es descrito con | El proyecto es descrito con | El proyecto es descrito sin
a con muy buen nivel de | buen nivel de detalle, | bajo nivel de detalle, | detalle suficiente, mala
b | detalle, argumentaciony argumentacion y/o | argumentacion y/o | argumentacién v/o
c coherencia, sus { coherencia y/o sus objetivos | coherencia y/o sus | incoherencia, sus objetivos
d objetivos son claros y | son claros y/o alcanzables | objetivos son poco claros | son erréneos y/o
alcanzables, Yy las | y/o las inversiones | o dificiles de alcanzar y/o | irrealizables para el
10% e inversiones pretendidas | pretendidas son | las inversiones | alcance del concurso y/o
f son totalmente | congruentes, por lo que se | pretendidas son poco | las inversiones
8 | congruentes, por lo que | puede determinar de forma | congruentes, por o que se | pretendidas son
se puede determinar de | convincente su viabilidad. puede determinar de | incongruentes, por lo que
forma indiscutible su forma parcial su | se puede considerar como
V1 | viabilidad. viabilidad. inviable.
a
7 5 3 1
3.- Oportunidad de negocio del proyecto:
Se describe la oportunidad | Se describe la oportunidad | Se describe la | Se describe la oportunidad
de negocio con muy buen | de negocio con buen nivel | oportunidad de negocio | de negocio sin detalle,
nivel de detalle, | de detaile, argumentacién | con bajo nivel de detalle, | mala argumentacién y/o
argumentacion y | y/o coherencia, se logra | argumentacion y/o | incoherencia, ademas se
v coherencia, ademas se | identificar a clientes y/o a | coherencia, ademas no identifica de forma
identifica acertada y | algunos competidores, por | se identifica claramente | equivocada a clientes y/o
10% : detalladamente tanto a | lo cual se deduce que el | a clientes y/o | competidores, por lo cual
° clientes como a | proyecto representa una | competidores, por lo | se deduce que el proyecto
d competidores, por lo cual se | oportunidad de negocio. cual se deduce que el | representa una mala
f deduce que el proyecto proyecto representa una | oportunidad de negocio.
representa una real oportunidad de negocio
oportunidad de negocio. regular.
7 5 3 1
4.- Proyecciones (ventas y costos):
v Las proyecciones de ventfas Las proyecciones dt.e vent?s Las proyecciones de | Las proyecciones d? vent’as
59% c y costos del negocio estan | y costos del negocio estan ventas. v/o co’stos del | y costos del negocio estan
bien caiculados, las ventas | bien calculados, las ventas | negocio  estdn mal mal calculados, las ventas
e en periodo se incrementan | en periodo se incrementan calculados, las ventas | decrecen en el periodo, y/o
un 10% o mas y/o son muy | entre un 0,1% y un 9% y/o | decrecenonovarfanen | son  poco realistas o
realistas y coherentes. La | son realistas y coherentes. | el periodo y/o son poco | incoherentes. La proyeccién
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Il | proyeccién de ventas estd | La proyeccién de ventas | realistas o | de ventas no esta bien
b | muy bien justificada y la | estd bien justificada y/o la | incoherentes. La | justificada y la proyeccion
proyeccion de costos | proyeccion de costos | proyeccién de ventas | de costos no incluye todos
incluye todos los ftems | incluye todos los items | no estd bien justificada | los items coherentes con la
coherentes con la operacién | coherentes con fa | y/o la proyeccién de | operacién del negocio.
del negocio. operacién del negocio. costos no incluye todos
los items coherentes
con la operacién del
negocio.
7 5 3 1
5.- Estrategia comercial del proyecto:
La estrategia comercial | La estrategia comercial | La estrategia comercial | La estrategia comercial
seleccionada es totalmente | seleccionada es coherente | seleccionada es poco | seleccionada no es
v coherente con el proyectoy | con el proyecto y/o se | coherente con el | coherente con el proyecto
5% se justifica de forma | lograjustificar. proyecto y/o se | y/o se justifica de forma
& | correcta. justifica de forma | errada.
parcial.
7 5 3 1
Proceso Productivo (25%)
6.- Descripcidn procese productivo:
Se describen acertada y | Se describen la mayor | No se describen | No se describen
detalladamente las etapas | parte de las etapas del | acertadamente las | acertadamente las etapas
del proceso productivo | proceso productivo | etapas del proceso | del proceso productivo y no
conectandolo con la entrega | conectdndolo con  la | productivo y/o no se | se conectan con la entrega
V | al consumidor. Se sefialan | entrega al consumidor. Se | conectan con la | al consumidor. Se sefiala
a cada uno de los productos | sefiala buena parte de los | entrega al consumidor. | solo parte de los productos
y/o servicios a ofrecer y los | productos / servicios a | Se sefiala solo parte de | / servicios a ofrecer y de los
20% recursos necesarios para su | ofrecer y la mayoria de los | los productos / | recursos necesarios para su
il produccién  (actuales vy | recursos necesarios para | servicios a ofrecer y/o | produccién (actuales vy
c proyectados). su produccion (actuales y | de los recursos | proyectados).
d proyectados). necesarios para su
produccién (actuales y
proyectados).
7 5 3 1
7.- Permisos para operar:
Contesta de forma correcta, en caso de requerir o no | No contesta o lo hace de forma errada, ya sea por
v permisos adicionales para la ejecucién del proyecto. | desconocimiento de permisos (actuales o adicionales)
5% Describe cuales son los permisos con los que debe contar | o por definirlos como no necesarios para la ejecucion
b para su funcionamiento, la tenencia de estos permisos se | del proyecto, siendo que si los requiere.
verificard en la evaluacion en terreno.
1
Pertinencia Cultural (15%)
15% 8.- Nivel de pertinencia cultural indigena:

eig

cncia.
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Il La microempresa cuenta con | La microempresa cuenta | La microempresa solo | La microempresa
a nombre y/o etiquetado | con nombre y/o etiquetado | cuenta con nombre y/o | muestra ausencia
¢ | indigena. El mayor | indigena. Parte de las ventas | etiquetado indigena o no | absoluta de pertinencia
d | porcentaje de ventas del | del negocio proviene de | entrega detalles | cultural indigena.
e negocio proviene de | productos pertinentes y/o | suficientes como para
productos pertinentes o | utiliza materias primas, | identificar
tradicionales, utiliza | técnicas, herramientas u | fehacientemente la
materias primas | elementos tradicionales y/o | pertinencia descrita en el
tradicionales, utiliza técnicas | con periinencia indigena. proyecto.
de produccion tradicionales
o] ancestrales, las
herramientas o elementos
utilizados son tradicionales
y/o con pertinencia indigena.
7 5 3 1
Ingresos y Egresos (15%) ‘ '
9.- Financiamiento del plan de negocio:
El plan de financiamiento es | El plan de financiamiento es | El plan de financiamiento | El plan de
descrito de muy buena | descrito en forma clara, las | es descrito en forma poco | financiamiento es
forma, las inversiones son | inversiones tienen | clara, las inversiones | descritc en forma
vl | totalmente coherentes con coherencia con lo sefialado | tienen coherencia en | deficiente, las
a lo sefialado en el proyecto, | en el proyecto, respeta los | ciertos aspectos | inversiones son
respeta los montos | montos permitidos por | sefialados en el proyecto, | incoherentes con lo
10% permitidos por items segln | items segln bases, cuadra | respeta los  montos | sefialado en el
~ bases, cuadra y se justifica | y/o se justifica | permitidos por ftems | proyecto, no respetalos
v acertadamente. acertadamente. segiin bases, cuadra y/o | montos por items
v se justifica parcialmente. | permitidos segiin bases,
no cuadra y/fo no se
justifica
adecuadamente.
7 5 3 1
10.- Metas del proyecto:
Las metas sefialadas son muy | Las metas sefialadas son | Las metas sefialadas son | Las metas sefialadas no
1% vi coherentes segtn lo descrito | coherentes segun lo | poco coherentes segin lo | son coherentes segtin lo
b | enel proyecto. descrito en el proyecto. descrito en el proyecto. descrito en el proyecto.
7 5 3 1
11.- Flujo de caja del proyecto:
La proyeccién de ingresos — | La proyeccién de ingresos - | La proyeccién de ingresos | La proyeccién  de
egresos son muy realistas, | egresos son realistas, las | - egresos es poco realista, | ingresos - egresos no es
i las ventas o ingresos en el | ventas o ingresos en el | lasventasoingresosenel | realista, las ventas o
b periodo se incrementan un | periodo se incrementan periodo ,decrecen o no | ingresos decrecenen el
5% o mas, se describe de | entre un 0,1% y un 4%, se | varian , se describe de periodo, no se describe
muy buena forma, es | describe debuenaforma,es | forma poco clara o poco | o se describe de forma
v totalmente coherente, | coherente, cuadra, y/o | coherente, no cuadra, | incoherente, no cuadra,
a% € | cuadra, y refleja la obtencién | refleja la  obtenciéon de | refleja  pérdidas y/o | y/o refleja pérdidas en
€ | de utilidades Iluego de | utilidades luego de | utilidades sélo algunos | el periodo luego de
implementado el proyecto. implementado el proyecto. | meses luego de | implementado el
Vi implementado el | proyecto.
C proyecto.
7 5 3 1
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 No haber recibido subsidio PPNN de CONADI en afios anteriores (5%)

12.- Financiamiento anterior Concurso Planes de Negocios Indigenas Urbanos de CONADI:
59% ] No se ha adjudicado el concurso Planes de Negocios Si, se adjudicé el Concurso Planes de Negocios
° g Indigenas CONADI o similar. Indigenas Urbanos o similar.
7 1

A partir de [a evaluacion de gabinete, se elaborara un ranking de postulantes en base a
sus respectivas notas. Luego CONADI a través del Comité de Evaluacion y Seleccion,
conforme a la nota de corte pre seleccionard por cada categoria a quienes continuaran
a la siguiente etapa de visita a terreno.

La nota minima de corte de un proyecto en ambas categorias para pasar a la
préxima etapa de evaluacion en terreno sera de un 4,5

III. Evaluaciéon en terreno (60%): Esta etapa serd realizada con el apoyo de un
equipo consultor externo especializado, y se evaluara a través de una visita en
terreno, con la aplicacién de un instrumento de evaluacién que considera una
entrevista personal y una pauta de cumplimiento de requisitos, lo anterior permite
evaluar aspectos cuantitativos y cualitativos de su emprendimiento o
microempresa, ademas, tiene como objeto verificar el cumplimiento de los requisitos
establecidos en las bases del concurso, la informacién contenida en el Plan de
Negocio presentado, la situacion de la emprendimiento o microempresa y otras
condiciones relevantes que inciden en la consolidaciéon de la actividad o para
capturar la oportunidad de negocio presentada en el proyecto.

En esta etapa se podra solicitar documentacién complementaria del emprendimiento
o la microempresa para verificar requisitos.

En esta etapa se evaluaran los siguientes aspectos:

1-Estado Actual del
emprendimiento o microempresa 5
(sin considerar proyecto actual)

2-Experiencia empresarial 2,5
__Atraves de un 3-Experiencia en el Giro o actividad 2,5
instrumento se busca
evaluar al
e iz emprendimiento o ~ . : 5
Igen;c-ltﬁﬁ?gla%nddee microempresa indigena 4-Oportunidad de Negocio
portd postulante que presente 0%
negogl_o Pal:‘?oeé la mejores condiciones en 5-Mercado Objetivo 5 S0%
emprendimie esa dos ambitos de
microempr evaluacion: sobre el
mercado donde se - . s
e - ferenciacion 5
desarrolla su actividad y 6-Competencia y Diferenciacl
aspectos propios de ésta.
7-canales de distribucion y 5
actividades de difusién
8-Financiamiento del plan de 10
negocio
9-Concordancia 10

= A
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TOTAL

100%

Zzajenes no participen de la evaluacidén en terreno en la forma y fecha informada por
CONADI, se entenderd como causal de renuncia al concurso. La visita para la evaluacién
en terreno se efectuara en el domicilio comercial de la microempresa y en ella debe
participar el duefio(a) o representante legal de la microempresa postulante.

Pauta de Evaluacidn Técnica a aplicar en Terreno — Emprende Indigena:

Pauta Evaluacion en Terreno Planes de Negocios Indigenas
Urbanos 2020

CATEGORIA 1 EMPRENDE INDIGENA

P Criterios e Items de Evaluacion
~Identificacién de Oportunidad de Negocio para la Microempresa (50%)
1.- Estado actual del emprendimiento (sin considerar el proyecto actual):
¢En qué consiste su Emprendimiento en la actualidad?

Segiin la descripcién, se | Segin la descripcidn, se | Segln la descripcion, se | Segin la descripcién, se
percibe que el | percibe que la | percibe gue la | percibe que la
emprendimiento tiene un | microempresa cumple conal | microempresa cumple con al | microempresa cumple con
sobresaliente nivel de | menos 4 de los siguientes | menos 2 de los siguientes | menos de 2 de los
consolidacién y solvencia, lo | criterios: tiene un buen nivel | criterios: tiene un buen nivel | siguientes criterios: tiene
cual se argumenta con buen | de consolidacion y solvencia, | de consolidacién y solvencia, | un buen nivel de
nivel de detalle y coherencia, | lo cual se argumenta con | lo cual se argumenta con consolidacion y solvencia,
tiene un excelente nivel de | buen nivel de detalle y | buen nivel de detalle vy | lo cual se argumenta con
ventas (de preferencia igual o | coherencia, tiene un buen | coherencia, tiene unregular | buen nivel de detalle y

5% superior a $500.000 | nivel de ventas (de | nivel de ventas (de | coherencia, tiene un bajo
promedio mensual), | preferencia igual o superior | preferencia igual o superior | nivel de ventas (menores a
productos / servicios muy | a  $300.000 promedio | a  $150.000  promedio $150.000 promedio
bien definidos y/o | mensual), cuenta con | mensuai), cuenta con | mensual), cuenta con
diferenciados (no existen | productos / servicios bien | productos / servicios bien | productos / servicios bien
mayormente en el mercado), | definidos y/o diferenciados | definidos y/o no | definidos no diferenciados
procesos  productivos  y | (existen en el mercado, pero | diferenciados {existen | (existen mayormente en el
comerciales eficientes, | se diferencian con su { mayormente en el | mercado), procesos
cuenta con una cantidad de | competencia), procesos | mercado), procesos | productivos y comerciales

trabajadores acorde para el
desarrollo del negocio y/o no
requiere de financiamientos
externos para su
funcionamiento.

productivos y comerciales
eficientes, cuenta con una
cantidad de trabajadores
acorde para el desarrollo del
negocic y/o recurre a

productivos y comerciales
eficientes, cuenta con una
cantidad de trabajadores
acorde para el desarrollo del
negocic y/o recurre a

eficientes, cuenta con una
cantidad de trabajadores
acorde para el desarrollo
del negocio y/o recurre a
financiamientos no
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financiamientos no
reembolsables o sin interés a
futuro.

financiamientos
tradicionales de bancos o
proveedores, con interés.

convencionales o que
involucran altas tasas de
interés.

7

2.- Experiencia empresarial:

2,5 éCuantos afios de experiencia tiene como emprendedor(a) ? {formal e informal)
0, . o~ ~ ~ ~
% Mas de 3 afios Entre 3 y 2 afos Entre 1y 2 afios Menos de 1 aiio
7 5 3 1
3.- Experiencia en la actividad de su rubro:
25 ¢Cudntos afios de experiencia tiene en el rubro del proyecto? (formal e informal)
% Mas de 3 afios Entre 3y 2 afios Entre 1y 2 afios Menos de 1 afio
7 5 3 1
4 .- Oportunidad de negocio:
Describa brevemente su proyecto y responda posteriormente
éCudl es la razon por la cual Ud. considera que representa una buena oportunidad de negocio?
Segin la descripcién se | Segun la descripcion se | Segin la descripcién se | Segin la descripcion se
percibe que el proyecto | percibe que el proyecto | percibe que el proyecto | percibe que el proyecto
representa una excelente | representa una  buena | representa una oportunidad | representa una
5% | oportunidad de negocio | oportunidad de negocio | de negocio regular (satisface | oportunidad de negocio
(satisface una  evidente | (satisface una necesidad de | una necesidad de mercado | insuficiente {no satisface
necesidad de mercado, | mercado, responde a una | parcialmente, responde a | una necesidad de
responde a una demanda | demanda actual y/o | una demanda actual y/o | mercado, responde a una
actual y/o potencial no | potencial parcialmente | potencial ya cubierta, etc.). demanda actual y/o
cubierta, etc.). cubierta, etc.). potencial ya cubierta, etc.).
7 5 3 1
5.- Mercado objetivo:
éCual es el mercado objetivo de su proyecto?
Segin la descripcién se | Segin la descripcion se | Segin la descripcién se | Seglin la descripcion se
percibe que el mercado | percibe que el mercado | percibe que el mercado | percibe que el mercado
objetivo es muy coherente | objetivo es coherente con el | objetivo es poco coherente | objetivo no es coherente
con el proyecto, | proyecto, representando de | con el proyecto, | con el proyecto,
5% | representando de muy buena | buena forma la oportunidad | representando en forma | representando en forma
forma la oportunidad de | de negocio que se pretende | parcial la oportunidad de | insuficiente la oportunidad
negocio que se pretende | captar. negocio que se pretende | de negocio que se
captar. captar. pretende captar.
7 5 3 1
6.- Competencia y diferenciacion:
éCudl es su competencia en el proyecto y cémo sus productos / servicios se diferencian de ella?
Segin la descripcién se | Segin la descripcion se Segin la descripcién se | Segin la descripcion se
5% percibe que la competencia | percibe que la competencia percibe que la competencia | percibe que la
(] . .
del proyecto es inexistente, | del proyecto es baja y/o | es alta y/o fuerte, los | competencia es alta y
baja y/o débil, los productos | débil, los productos /| productos /  servicios | fuerte, los productos /
/ servicios proporcionan valor | servicios proporcionan | proporcionan un bajo o nulo | servicios no proporcionan

agregado, son innovadores,
no existen mayormente en el

cierto valor agregado y/o
son innovadores, existen en

nivel de valor agregado,
existen en el mercado sin

valor agregado, existen en
el mercado sin
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mercado y/o se diferencian
claramente de lo ya ofertado,
preferentemente con un alto
nivel de pertinencia cultural
indigena y precios
competitivos de acuerdo a la
realidad del mercado.

el mercado pero se

diferencian de lo vya
ofertado, preferentemente
con pertinencia cultural
indigena, Yy precios

competitivos de acuerdo a la
realidad del mercado.

diferenciarse de lo va
ofertado, con bajo o nulo
nivel de pertinencia cultural
indigena, y/o precios poco
competitivos de acuerdo a la
realidad del mercado.

diferenciarse de lo vya
ofertado, con nulo nivel de
pertinencia cultural
indigena y precios no
competitivos de acuerdo a
la realidad del mercado.

7

5

7.- Canales de distribucién y actividades de difusion:

iCuales son los canales de distribucién y actividades de difusién contemplados en su proyecto?

Los canales de distribucion y

Los canales de distribucién y

Los canales de distribucion y

Los canales de distribucién

actividades de  difusion | actividades de difusidn | actividades de difusion | y actividades de difusion
5% | descritos permitiran | descritos permitirdn | descritos permitiran | descritos no permitiran

desarrollar el proyecto de | desarroliar el proyecto de | desarrollar el proyecto de desarrollar el proyecto

excelente forma. buena forma. forma parcial. adecuadamente.

7 5 3 1

8.- Financiamiento del plan de negocio:

¢En qué invertira los recursos asignados por CONADI y su aporte propio? Justifique su respuesta.

Las inversiones se describen y | Las inversiones se describen | Las inversiones se describen | Las inversiones se

justifican de excelente forma, | y justifican de forma clara, y justifican parcialmente, no | describen y justifican en

respetan los items y |respetan los items y | respetan totalmente los | forma  deficiente, no

porcentajes maximos de | porcentajes maximos de ftems y porcentajes maximos | respetan los items vy

financiamiento, teniendo | financiamiento, teniendo | de financiamiento, teniendo | porcentajes maximos de

total coherencia con el | coherencia con el proyecto, | coherencia en ciertos | financiamiento, siendo
10% | proyecto, por lo cual se | por lo cual se percibe que | aspectos con el proyecto, | incoherentes en relacién al

percibe que son muy factibles | son factibles de ejecutar en | por lo cual se percibe que | proyecto, por lo cual se

de ejecutar en los plazos | los plazos establecidos y | son parcialmente factibles | percibe que no son

establecidos y representardn | representaran un aporte | de ejecutar en los plazos | factibies de ejecutar en los

un claro aporte para el | para el desarrollo del establecidos y/o no | plazos establecidos y no

desarrollo del | emprendimiento. representaran un  claro | representaran un aporte

emprendimiento. aporte para el desarrollo del | para el desarrollo del

emprendimiento. emprendimiento
7 5 3 1
9.- Concordancia:
Concordancia de las respuestas proporcionadas en la entrevista con respecto al plan de negocio.

Las respuestas dadas por el | Las respuestas dadas por el | Las respuestas dadas por el | Las respuestas dadas por el

(la) postulante | (la) postulante | (la) postulante | (la) postulante

entrevistado(a), coinciden | entrevistado(a), coinciden | entrevistado(a), coinciden entrevistado(a), no

totalmente con lo descrito en | mayoritariamente con lo | minoritariamente con lo | coinciden con lo descrito
10% | el formulario presentaciéndel | descrito en el formulario descrito en el formulario | en el formulario

plande negocio (anexon®1),
mostrando un excelente nivel
de conocimiento y manejo de
su proyecto postulado.

presentacion del plan de
negocio (anexo n° 1),
mostrando un buen nivel de
conocimiento y manejo del
proyecto postulado.

presentacion del plan de
negocio (anexo n° 1),
mostrando un bajo nivel de
conocimiento y manejo del
proyecto postulado.

presentacion del plan de
negocio (anexo n° 1),
mostrando un nulo nivel de
conocimiento y manejo del
proyecto postulado.

5

3

1
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Evaluacion Cualitativa de la Implementacién del Plan de Negocio (50%)

5%

10.- Infraestructura, equipamiento y RRHH.
La infraestructura, equipamiento y RRHH con los que cuenta la microempresa actualmente son

adecuados para la implementacién del plan de negocio, considerando la incorporacién de las nuevas
inversiones.

7 l 4 | 1

5%

11.- Permisos de funcionamiento.

El emprendimiento no necesita permisos adicionales para la implementacién del proyecto en el corto
plazo y en el caso de requerirse permisos en el mediano plazo, se ve viable la formalizacién del
emprendimiento en el corto plazo y la obtencién de los permisos posteriormente.

7 | 4 l 1

5%

12.- Gestion empresarial. El (la) emprendedor(a) administra de buena forma el negocio (lleva registros
contables en planillas excel o cuaderno de registro de ventas, cuentas familiares separadas del negocio,
participa en redes de fomento y/o gremiales, aplica otras practicas de gestion relevantes para el
emprendimiento, entre otros).

7 I 4 | 1

5%

13.- Autonomia financiera. Se percibe que el emprendimiento requiere de un subsidio estatal para
financiar la implementacién del proyecto, no pudiendo autofinanciar la totalidad del mismo, por lo que
se justifica plenamente la inyeccién de recursos estatales.

7 | 4 | 1

5%

14.- Representatividad del postulante. De acuerdo con lo descrito en la entrevista y lo captado por el
(la) evaluador(a), se percibe que el (la) postulante es el (la) responsable principal del emprendimiento.

7 I 4 | 1

10%

15.- Actitud empresarial. Se percibe una actitud positiva del/la emprendedor(a), caracteristicas
emprendedoras favorables (perseverancia,adaptacion al mercado por los cambios sociales,
responsabilidad, confianza,Autocritica positiva, etc.), manejo del negocio, conocimiento y apropiacion
del proyecto, y altas probabilidades de tener éxito en el mismo.

7 | 4 | 1

15%

16.- Viabilidad del proyecto. De acuerdo, a lo descrito en el formulario presentacion del plan de
negocio (anexo n° 1), lo descrito en la entrevista de evaluacion en terreno y lo captado por el (la)
evaluador(a), se percibe que el proyecto tiene altas probabilidades de ser implementado de manera
exitosa, ya que representa una buena oportunidad de negocio.

7 | 4 l 1
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Pauta de Evaluacién Técnica a aplicar en Terreno - Microempresa Indigena:

Pauta Evaluacion en Terreno Planes de Negocios Indigenas Urbanos 2020

CATEGORIA MICROEMPRESA INDIGENA

P Criterios e Items de Evaluacion
Identificacion de Oportunidad de Negocio para la Microempresa (50%)
1.- Estado actual de la microempresa (sin considerar el proyecto actual):
¢En qué consiste su microempresa en la actualidad?
Segin la descripcidn, se | Segin la descripcién, se | Segin la descripcion, se | Segin la descripcidn, se
percibe que la microempresa | percibe que la | percibe que la | percibe que la
tiene un sobresaliente nivel | microempresa cumple con al | microempresa cumple conal | microempresa cumple con
de consolidacién y solvencia, | menos 4 de los siguientes | menos 2 de los siguientes | menos de 2 de los
lo cual se argumenta con | criterios: tiene un buen nivel | criterios: tiene un buen nivel | siguientes criterios: tiene
buen nivel de detalle vy | deconsolidaciény solvencia, | de consolidaciony solvencia, | un  buen  nivel de
coherencig, tiene un | lo cual se argumenta con | lo cual se argumenta con { consolidacién y solvencia,
excelente nivel de ventas (de | buen nivel de detalle y | buen nivel de detalle y | lo cual se argumenta con
preferencia igual o superior a | coherencia, tiene un buen | coherencia, tiene un regular | buen nivel de detalle y
$2.500.000 promedio | nivel de ventas (de | nivel de ventas (de | coherencia, tiene un bajo
mensual), productos /| preferencia igual o superior | preferencia igual o superior | nivel de ventas (menores a
servicios muy bien definidos | a $1.000.000 promedio | a $400.000 promedio | $400.000 promedio
5% y/o diferenciados (no existen | mensual), cuenta con | mensual), cuenta con | mensual), cuenta con
° mayormente en el mercado), | productos / servicios bien | productos / servicios bien | productos / servicios bien
procesos  productivos vy | definidos y/o diferenciados | definidos y/o no | definidos no diferenciados
comerciales eficientes, | (existen en el mercado, pero | diferenciados {existen | {existen mayormente en el
cuenta con una cantidad de | se diferencian con su | mayormente en el | mercado), procesos
trabajadores acorde para el | competencia), procesos | mercado), procesos | productivos y comerciales
desarrolio del negocio y/o no | productivos y comerciales | productivos y comerciales | eficientes, cuenta con una
requiere de financiamientos | eficientes, cuenta con una eficientes, cuenta con una | cantidad de trabajadores
externos para su | cantidad de trabajadores | cantidad de trabajadores | acorde para el desarrollo
funcionamiento. acorde para el desarrollo del | acorde para el desarrollo del | del negocio y/o recurre a
negocio y/o recurre a | negocio y/o recurre a financiamientos no
financiamientos no | financiamientos convencionales o0 que
reembolsables o sin interés a | tradicionales de bancos o | involucran altas tasas de
futuro. proveedores, con interés. interés.
7 5 3 1
2.- Experiencia empresarial:
{Cuéntos afios de experiencia tiene como empresario(a)? (formal e informal)
2,5%
Mas de 5 afios Entre 3y 5 afios Entre 1y 2 afios Menos de 1 afio
7 5 3 1
3.- Experiencia en el giro:
iCuantos afios de experiencia tiene en el giro del proyecto? (formal e informal)
2,5% — yo
’ Mas de 5 afios Entre 3y 5 afios Entre 1y 2 aiios Menos de 1 afio
7 5 3 1
4.- Oportunidad de negocio:
5% Describa brevemente su proyecto y responda posteriormente

¢Cudl es la razén por la cual Ud. considera que representa una buena oportunidad de negocio?
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Seglin la descripcién se

percibe que el proyecto
representa una excelente
oportunidad de negocio
(satisface una  evidente
necesidad de  mercado,

Seglin la descripcion se
percibe que el proyecto
representa una  buena
oportunidad de negocio
(satisface una necesidad de
mercado, responde a una

Segin la descripcidon se
percibe que el proyecto
representa una oportunidad
de negocio regular (satisface
una necesidad de mercado
parcialmente, responde a

Segln la descripcién se
percibe que el proyecto
representa una
oportunidad de negocio
insuficiente (no satisface
una necesidad de

responde a una demanda | demanda actual y/o | una demanda actual y/o | mercado, responde a una
actual y/o potencial no | potencial parcialmente | potencial ya cubierta, etc). | demanda  actual  y/o
cubierta, etc.). cubierta, etc.). potencial ya cubierta, efc.).

7

5

3

1

5.- Mercado objetivo:

éCudl es el mercado objetivo de su proyecto?

Segin la descripcidon se
percibe que el mercado
objetivo es muy coherente

Segun la descripcién se
percibe que el mercado
objetivo es coherente con el

Segin la descripcion se
percibe que el mercado
objetivo es poco coherente

Segin la descripcion se
percibe que el mercado
objetivo no es coherente

5% | con el proyecto, | proyecto, representando de | con el proyecto, | con el proyecto,
representando de muy buena | buena forma la oportunidad | representando en forma | representando en forma
forma la oportunidad de | de negocio que se pretende | parcial la oportunidad de | insuficiente la oportunidad
negocio que se pretende | captar. negocio que se pretende | de negocio que se
captar. captar. pretende captar.

7 5 3 1
6.- Competencia y diferenciacién:

éCudl es su competencia en el proyecto y cémo sus productos / servicios se diferencian de ella?
Segin la descripcion se | Segin la descripcién se | Segin la descripcion se | Segiin la descripcién se
percibe que la competencia | percibe que la competencia | percibe que la competencia percibe que la
del proyecto es inexistente, | del proyecto es baja y/o | es alta y/o fuerte, los | competencia es alta vy
baja y/o débil, los productos | débil, los productos /| productos /  servicios | fuerte, los productos /
/ servicios proporcionan valor | servicios proporcionan | proporcionan un bajo o nulo | servicios no proporcionan
agregado, son innovadores, | cierto valor agregado y/o | nivel de valor agregado, | valor agregado, existen en

5% | no existen mayormente en el | son innovadores, existen en | existen en el mercado sin | el mercado sin
mercado y/o se diferencian | e mercado pero se | diferenciarse de lo va | diferenciarse de lo vya
claramente de lo ya ofertado, | diferencian de lo ya | ofertado, con bajo o nulo | ofertado, con nulo nivel de
preferentemente con un alto | ofertado, preferentemente | nivel de pertinencia cultural | pertinencia cultural
nivel de pertinencia cultural | con pertinencia cultural | indigena, y/o precios poco | indigena y precios no
indigena y precios | indigena, y precios | competitivos de acuerdo ala | competitivos de acuerdo a
competitivos de acuerdo a la | competitivos de acuerdo a la | realidad del mercado. la realidad del mercado.
realidad del mercado. realidad del mercado.

7 5 3 1
7.- Canales de distribucién y actividades de difusién:

Cudles son los canales de distribucién y actividades de difusién contemplados en su proyecto?
Los canales de distribucién y | Los canales de distribucién y | Los canales de distribucién y | Los canales de distribucién
actividades de  difusion | actividades de  difusién | actividades de difusion | y actividades de difusion
descritos permitiran | descritos permitiran | descritos permitirdn | descritos no permitiran
desarrollar el proyecto de | desarrollar el proyecto de desarrollar el proyecto de | desarrollar el proyecto

5% | excelente forma. buena forma. forma parcial. adecuadamente.

7 5 3 1
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8.- Financiamiento del plan de negocio:

¢En qué invertira los recursos asignados por CONADI y su aporte propio? lJustifique su respuesta.

Las inversiones se describen y

Las inversiones se describen

Las inversiones se describen | Las inversiones se
justifican de excelente forma, | y justifican de forma clara, | y justifican parcialmente, no | describen y justifican en
respetan los items vy |respetan los items vy |respetan totalmente los | forma  deficiente, no
porcentajes maximos de | porcentajes mdximos de | itemsy porcentajes maximos | respetan los items vy
financiamiento, teniendo | financiamiento,  teniendo | de financiamiento, teniendo | porcentajes méximos de
total coherencia con el | coherencia con el proyecto, | coherencia en ciertos | financiamiento, siendo

10% proyecto, por lo cual se | por lo cual se percibe que | aspectos con el proyecto, | incoherentes en relacién al
percibe que son muy factibles | son factibles de ejecutar en | por lo cual se percibe que | proyecto, por lo cual se
de ejecutar en los plazos | los plazos establecidos y | son parcialmente factibles | percibe que no son
establecidos y representardn | representardn un aporte | de ejecutar en los plazos | factibles de ejecutar en los
un claro aporte para el | para el desarrollo de la | establecidos y/o no | plazos establecidos y no
desarrollo de la | microempresa. representaran un  claro | representaran un aporte
microempresa. aporte para el desarrollo de | para el desarrollo de la

la microempresa. microempresa.
7 5 3 1
9.- Concordancia:
Concordancia de las respuestas proporcionadas en la entrevista con respecto al plan de negocio.
Las respuestas dadas por el | Las respuestas dadas por el | Las respuestas dadas por el | Las respuestas dadas por el
(Ia) postulante | (la) postulante | (la) postulante | {la) postulante
entrevistado(a), coinciden | entrevistado(a), coinciden | entrevistado(a), coinciden | entrevistado(a), no
totalmente con lo descrito en | con lo descrito en el | parcialmente con lo descrito | coinciden con lo descrito
el formulario presentacion del | formulario presentacién del | en el formulario | en el formulario

10% | plan de negocio {anexo n® | plan de negocio (anexo | presentacién del plan de | presentacion del plan de
1), mostrando un excelente | n° 1), mostrando un buen | negocio (anexo n° 1), | negocio (anexo n° 1),
nivel de conocimiento vy | nivel de conocimiento y | mostrando un bajo nivel de | mostrando un nulo nivel de
manejo de su proyecto | manejo del proyecto | conocimiento y manejo del | conocimiento y manejo del
postulado. postuiado. proyecto postulado. proyecto postulado.

7 5 3 1
P ~_Evaluacién Cualitativa de la Implementacion del Plan de Negocio (50%)
10.- Infraestructura, equipamiento y RRHH. La infraestructura, equipamiento y RRHH con los que

59% cuenta la microempresa actualmente son adecuados para la implementacién del plan de negocio,

o . 7 - -
considerando la incorporacién de las nuevas inversiones.
7 l 4 | 1
11.- Permisos de funcionamiento. La microempresa no necesita permisos adicionales para la
implementacion del proyecto o ya los tiene. En el caso de requerirlos, se ve viable su obtencién en el

5o | COTtO plazo. Cuenta ademas con Iniciacion de actividades en primera categoria ante el Sll y patente

municipal, en caso de necesitarla.
7 | 4 | 1
12.- Gestién empresarial. El (la) microempresario(a) administra de buena forma el negocio (lleva
registros contables, cuentas familiares separadas del negocio, participa en redes de fomento y/o
5% gremiales, aplica otras practicas de gestion relevantes para el negocio, entre otros).
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5%

13.- Autonomia financiera. Se percibe que la microempresa requiere de un subsidio estatal para
financiar la implementacién del proyecto, no pudiendo autofinanciar la totalidad del mismo, por lo que
se justifica plenamente la inyeccién de recursos estatales.

7 | 4 [ 1

5%

14.- Representatividad del postulante. De acuerdo con lo descrito en la entrevista y lo captado por el
(Ia) evaluador(a), se percibe que el (la) postulante es el (Ia) responsable principal de la microempresa.

7 | 4 | 1

10%

15.- Actitud empresarial. Se percibe una actitud positiva del microempresario(a), caracteristicas
emprendedoras favorables (perseverancia, responsabilidad, confianza, etc.), manejo del negocio,
conocimiento y apropiacion del proyecto, y altas probabilidades de tener éxito en el mismo.

7 | 4 | 1

15%

16.- Viabilidad del proyecto. De acuerdo, a lo descrito en el formulario presentacién del plan de
negocio (anexo n° 2), lo descrito en la entrevista de evaluacidn en terreno y lo captado por el {la)
evaluador(a), se percibe que el proyecto tiene altas probabilidades de ser implementado de manera
exitosa, ya que representa una buena oportunidad de negocio.

7 | 4 | 1

Para las etapas de evaluacién de gabinete y de terreno de ambas categorias se
consideraran como escala de notas de 1 a 7, considerando hasta un decimal. Por lo
tanto, en el caso que la nota contenga més de un decimal, se aproximaré a la centésima
superior si el segundo decimal es igual o superior a 5 y se mantendra la centésima si el
segundo decimal es inferior a 5. Por ejemplo en el caso de obtener en gabinete una nota
igual a 6,45 la nota serd aproximada a 6,5; y en caso de ser nota 5,13 la nota sera
mantenida en 5,1.

Una vez finalizadas las etapas antes mencionadas, el Comité procederd a ponderar las
notas finales por categorias obtenidas en cada etapa por cada postulante de la siguiente
forma:

Etapa Ponderacion Nota obtenida
Evaluacion de Gabinete 40% A=(0.40 x Nota Final Gabinete)
Evaluacion Terreno 60% B=(0.60 x Nota Final Terreno)
NOTA FINAL 100% A+B

Luego como resultado de la suma de las notas ponderadas obtenidas en ambas etapas
(Gabinete y Terreno) de cada categoria, se obtiene una nota final por proyecto, estas
notas finales permiten confeccionar un Ranking de notas de mayor a menor,
estableciendo los proyectos elegibles y no elegibles por cada categoria, en virtud de la
informacion resultante del proceso se procedera a la seleccién de ganadores por parte
del Comité.

La nota final minima de un proyecto para ser declarado elegible tanto para la categoria
1 Emprende Indigena o la Categoria 2 Microempresa Indigena sera 5,0.-

5. COMITE DE ADMISIBILIDAD, EVALUACION Y SELECCION
El Comité estara constituido por:

1) El Jefe Nacional del Fondo de Desarrollo Indigena de CONADI, 0 quien lo represente.

2) El Encargado de la Unidad de Desarrollo Indigena de la Oficina de Asuntos Indigenas
de Santiago, quien presidira el Comité.

3) El Encargado de la Unidad de Administracién y Finanzas de la Oficina de Asuntos
Indigenas de Santiago o quien lo represente.

£
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4) Un Profesional de Apoyo de la Unidad de Desarrollo Indigena de la Oficina de Asuntos
Indigenas de Santiago.

Actuara en calidad de Ministro de Fe y Secretaria de Acta, la Encargada de la Unidad
Juridica, o quien la reemplace, solo en el proceso de Admisibilidad. Si la abogada no se
encuentra disponible o se encuentra ausente, la Jefatura de la Oficina de Asuntos
Indigenas de Santiago procedera a nombrar un reemplazante en calidad de Ministro de
Fe entre los/las funcionarios(as) de la OAIS.

Sin perjuicio de lo anterior, la ministra de fe debera estar disponible para cualquier duda
de las bases que surja en la etapa de evaluacion respondiendo en el momento.

Cualquiera de los miembros del Comité podra designar mediante poder simple o
memoradndum a otro(a) funcionario(a) idéneo (a) técnicamente para que, en caso de no
poder asistir a la respectiva sesion lo/la represente en sus funciones. Este poder o
memorandum deberan hacerlo llegar antes de la constitucién del Comité o presentarlo
en la constituciéon del mismo, quedando constancia de ello en el acta respectiva.

De acuerdo a las recomendaciones institucionales, la comision evaluadora ante la
contingencia del COVID19 y para salvaguardar la integridad fisica de los mismos, podra
sesionar de manera remota, utilizando las herramientas tecnoldgicas que estimen
pertinentes (videoconferencias, correo electrénico, webex u otras) adoptando las
medidas que aseguren el correcto almacenamiento de los documentos que deben revisar
en el ejercicio de sus funciones y las actas de evaluacidén pueden suscribirse mediante
cualquier modalidad de firma electrénica simple.

El Comité podra constituirse, sesionar y adoptar acuerdos con el quérum minimo de tres
integrantes; en caso de no tener el quérum necesario se programara una segunda
sesidn, que no supere los tres dias habiles siguientes, y asi sucesivamente hasta que se
cumpla con el quérum estipulado.

El comité nombrard a uno de sus integrantes como ministro de fe del proceso de
evaluacion y seleccién, quien ademas redactara el acta sobre todo lo obrado.

Los y las integrantes del Comité estaran afectos a las incompatibilidades e inhabilidades,
que establece la Ley N©19.653, sobre Probidad Administrativa de Los Organos de la
Administracion del Estado y el DFL N°29 del afio 2004, que fija texto refundido,
coordinado y sistematizado de la Ley N°18.834, sobre Estatuto Administrativo.

Si durante el proceso de postulacién, evaluacién, seleccién, adjudicacién y/o ejecucion
del presente subsidio, se detectara que el postulante en cualquiera de sus modalidades,
ha proporcionado informacion falsa o erronea, ya sea en el Formulario de Postulacion
y/o en otro documento mencionado en estas Bases, quedara automaticamente excluido
del concurso, sin derecho a reclamo ulterior y se dejard sin efecto todos los actos
administrativos que se hubiesen aprobado.

De todo lo obrado se debera levantar un Acta mediante la cual se daréd cuenta de todo
el proceso de evaluacién en sus distintas etapas.

5.1 Resolucion de Empates

Si en el resultado del proceso de evaluacién de las postulaciones en alguna de las
categorias resulta igualdad de puntajes, se preferird para adjudicar, aquella postulacion
que tenga mayor nota en la “Evaluacién en Terreno” y, en caso de persistir la igualdad,
se dard preferencia a aquella postulacion que haya obtenido en la evaluacién de
gabinete, del criterio “Mercado” la mejor nota. En caso de mantenerse el empate, se
preferird aquella postulacién que presente mejor nota en el criterio “Pertinencia
Cultural”.
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5.2 Propuesta de Seleccion
El Comité debera levantar un Acta de todo lo obrado, la que contendra:

El Listado de proyectos por categoria, con la ponderacién de notas obtenidas de cada
uno, y se definird el Ranking Final. El Comité debera, en base a este Ranking y el
presupuesto disponible, sancionar la Lista Final de postulantes seleccionados por
categoria e identificara la Lista de Espera correspondiente por cada una de ellas.

La lista de espera, se hara correr en caso de que alguno(a) de los/las beneficiarios(as)
adjudicados(as) renunciare al subsidio o no presente la declaracién jurada Simple de
aceptacion de proyecto en la forma y plazos establecidos por CONADI lo cual dejara sin
efecto su adjudicacion.

Igualmente, se utilizard la Lista de Espera, ante la eventualidad que queden recursos
disponibles del presupuesto total y proyectos elegibles sin financiamiento en una o
ambas categorias, en virtud de lo anterior, se podran financiar uno o mas proyectos,
reasignando recursos, segun el estricto orden de prelaciéon por categoria y dando
prioridad a que el presupuesto disponible, permita financiar la totalidad de un proyecto
de lista de espera en cualquiera de las categorias o en el caso de que no se pueda
completar el monto total del subsidio solicitado originalmente por el postulante, se
analizara que la asignacion de los recursos no vayan en desmedro de los objetivos del
proyecto, siendo el comité quien determinard si se asigna el presupuesto disponible o
no al mismo, dejando constancia de lo obrado en el Acta del Comité de Seleccién.

Finalmente, el Comité levantard el Acta, proponiendo a la Jefatura de la Oficina de
Asuntos Indigenas de Santiago, el listado de los proyectos de acuerdo al puntaje
obtenido en orden de prelacién y presupuesto disponible para cada categoria, para su
eventual adjudicacion.

Esta Acta serd firmada por todos los integrantes del Comité y autorizada por la Ministra
de Fe.

5.3 Adjudicacion

La adjudicacién se realizard mediante Resolucién Exenta que Adjudica financiamiento
por cada categoria, la que serd publicada en la pagina web institucional,
www.conadi.gob.cl y en la OIRS de la OAIS, por el periodo de 30 dias.

En virtud del tiempo de la etapa de Evaluacién y Seleccion y previo a la adjudicacién, se
revisard que los postulantes de proyectos que obtengan el puntaje para ser declarado
ganadores, no posean saldos por rendir con CONADI; no hayan sido beneficiados con el
subsidio entregado por el Programa Generacién de Micro emprendimiento Indigena de
la Regién Metropolitana, afio 2020. De ser efectiva algunas de las anteriores hara
incompatible la adjudicacién del subsidio Planes de Negocios Indigenas Urbanos, aino
2020 a ese postulante, haciendo correr la lista de espera.

6. EJECUCION DEL PLAK DE NEGOCIO INDIGERA

6.1 Notificacidon a los/Las ganadores(as)

La notificacién a las personas ganadoras del subsidios serd mediante Carta Certificada
enviada al domicilio o por medio de notificacion via correo electrénico proporcionado en
el formulario respectivo y desde esa fecha de emisién de la carta o envio de correo
electrénico, el/la beneficiario(a) tendrd un plazo de 5 dias habiles para entregar la
totalidad de la documentacién que lo habilite para firmar la declaracion jurada simple de
aceptacion del proyecto.
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En caso que el adjudicatario sin causa justificada no firme y/o no haga llegar la
declaracién jurada simple de aceptacion de proyecto a CONADI dentro del plazo que se
le sefiale en la notificacion o no acredite la documentacién solicitada, se dejaré sin efecto
la adjudicacion por constituir una causal de incumplimiento grave. Asimismo, el ejecutor
sera responsable de todos los dafios y perjuicios que deriven de este incumplimiento y
se procedera a adjudicar la propuesta que hubiere ocupado el primer lugar en la “Lista
de Espera de su categoria” de este Concurso y asi sucesivamente.

6.2 Firma de declaracion Jurada simple de aceptacién de proyecto.

El/la beneficiario (a) debe presentar obligatoriamente la siguiente documentacién para
poder oficializar su adjudicacion e iniciar la ejecucién de su plan de negocio:

a. Declaracién jurada simiple de aceptacién de proyecto segiin categoria
firmada per el adjudicatarie, seglin formato que entregara CONADI que
incluye compromisos relevantes a la ejecucion del proyecto.

b. Comprobante de depdsito bancario de Apoite Propio: Es el comprobante
original del Aporte Propio del beneficiario(a). El comprobante puede ser del
depdsito por caja o cartola original del Estado de la Cuenta, o del comprobante
de Transferencia Electrénica a la Cuenta Rut (Banco Estado) o Cuenta de
Ahorro del beneficiario(a).

c. Cotizacionas de productos (bien o servicios) a financiar: es la cotizacion
del o los productos a financiar con el subsidio, de acuerdo a los items vy
restricciones de financiamiento estipulados en las presentes bases. Debe
presentar al menos una (1) cotizacion por bien o servicio a adquirir la cual
debera incorporar todos los datos del proveedor relevantes para el proceso
de pago detallados a continuacion: Razén Social, RUT del proveedor, N°® de
Cuenta (importante: el titular de esta cuenta bancaria debera ser la misma
Razén Social que emitié el documento tributario, no se pagara a otra cuenta
bancaria que no se la dé la Razén Social), Banco titular de la cuenta y correo
electrénico del proveedor).

Sera exclusiva responsabilidad del beneficiario la eleccién del proveedor y/o la calidad de
los productos a adquirir, no obstante de ello, en caso que el/la beneficiario(a) requiera
modificar o reasignar el valor asignado de algin item a otro, de manera parcial, por
cambio de precios, maquinarias de mejor calidad u otra circunstancia justificada, o
incorporar un nuevo item, esto debera quedar consignado en una carta de reasigacion de
Item, que se anexara a la declaracién jurada de aceptacion de proyecto. CONADI, tendra
la facultad de aceptar o rechazar tal modificacién por escrito, bajo la premisa del
cumplimiento del objetivo del proyecto, considerando un movimiento maximo del 15%
del monto total del proyecto. Esta modificacién en ningun caso podra vulnerar alguna de
las restricciones méaximas de financiamiento establecidas por item en las bases del
Concurso.

En el caso de la Categoria Microempresa Indigena, antes de la autorizacion por parte de
CONADI de la Declaracion Jurada Simple de aceptacion del proyecto, el o la beneficiaria
debe demostrar a CONADI no tener deuda morosa pendiente con la Tesoreria General
de la Reptblica.

6.3 Vigencia de ejecucién del proyecto.

La declaracion Jurada de Aceptacién de proyecto contempla un plazo de vigencia que
sera hasta el 31 de diciembre de 2020 para llevar a cabo su ejecucién y sera suscrito en
un ejemplar por el/la beneficiario/a, que debera ser enviado en un plazo no mayor a 10
dias corridos desde la fecha de adjudicacion quedando el original en poder de CONADI y
una copia digital en poder del/la ejecutor/a'y regira a partir de la fecha en que se dé por
recepcionado y aceptado por la Jefatura de la Oficina de Asuntos Indigenas de Santiago
mediante Resolucion Exenta.
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El plazo final de ejecucién del proyecto se podrd prorrogar por una sola vez, cuya
prérroga no debe exceder el plazo previsto en el proyecto y siempre que existan razones
fundadas para ello. La solicitud de prorroga de la ejecucion del proyecto deberd
realizarse por medio de un escrito dirigido al Encargado de la Unidad de Desarrollo de la
CONADI, lo que sera calificado por medio de informe técnico y aprobado mediante
Resolucién Exenta.

CONADI, con anterioridad a la tramitacion de la Resolucion Exenta que acepta y autoriza
la Ejecucién con el Ejecutor-Beneficiario(a), no tendra responsabilidad administrativa ni
juridica, no pudiendo dar origen a causal alguna de indemnizaciéon o pago de ninguna
naturaleza al ejecutor(a), siendo ésta una condicién esencial que asume el postulante
con la presentacion de su plan de negocio.

6.4 Madalidad de ejecucidn financiera dei Pian de Negocio

Las compras y pago de éstas se efectuaran con posterioridad a la fecha de emisién de
la Resolucién Exenta que acepta y autoriza la ejecucion de los proyectos, y se realizara
de acuerdo a la modalidad de Orden de Compra, sistema que opera mediante el pago
directo por parte de CONADI al proveedor seleccionado. En virtud de lo anterior y para
evitar retrasos al proceso de pago, es necesario que los datos del proveedor estén
completos y no presenten errores, especialmente en lo referente a los datos para la
transferencia del pago.

7. Acompanamienio a la Ejecucion.

Durante la ejecucién del plan de negocio, y como parte del programa, los/as
ganadores(as) recibirdan el apoyo y acompafamiento orientado a lograr la correcta
puesta en marcha, implementacién exitosa del proyecto, capacitacién pertinente a la
gestién microempresarial y asistencia en todo el proceso de ejecucién, el cual sera
prestado por un consultor externo especializado mediante modalidad presencial o virtual.
El beneficiario tendrd la obligacién de participar de un plan de capacitacién online y
facilitar el proceso de acompafiamiento del proyecto en sus diferentes etapas.

8. ANEXOS
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CONADI

Ministerio de
Desarrollo Social ANEXO N°1
vy Familia

CATEGORIA

EMPRENDE INDIGENA
(MONTO MAXIMO SUBSIDIO CONADI $1.200.000)

Formulario Presentacion
Plan de Negocio Indigana, afio 2020

*Toda la informacidn entregada por el/la postulante en este formulario deberd ser veraz;
informacién que pedra ser contrastada en las distintas etapas del concurso y a través de
la solicitud de sus verificadores pertinentes.

I. DATOS PERSONALES
Identificacidon del Postulante:

Rut

Nombre

Fecha de
Nacimiento

Estado civil

Nivel
Educacional

Basica
incompleta

Media
incompleta

Técnica
incompleta

Universitaria
incompleta

Basica
completa

Media
completa

Técnica
completa

Universitaria
completa

Pueblo
Indigena al
que pertenece

Ne° Folio
Certificado de
Calidad
Indigena

Teléfono Fijo

Celular

Email

Direccion

Comuna

Region

II. Del Emprendimiento

Nombre de Fantasia
{Solo si tiene)

Actividad o Rubro
del Emprendimiento

Producto Principal
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N° de trabajadores
que participan en el
emprendimiento
(Incluyendo al o la
postulante)

Direccion Comercial
(donde se desarrolla el
Emprendimiento)

Comuna Regién

Estado Actual de su Emprendimiento:

a) Descrlbanos su Emprendlmlento. o f ‘ - ' e

_ Escriba una breve resefia de su negocm, especn’r" cando sus caractenstlcas

‘prmmpales, su rubro e hitos del mismo, como ejemplo desde su inicio, como

~ comenzd y el transcurso del mismo hasta hoy, su competencna y eI mvel de
‘ventas actual. ' L , ; .

'b) Marque con una X segiin corresponda.

éCual es el estado actual de su Emprendimiento?;

1-NUEVO

2-FUNCIONANDO (Aiios/Meses)
3-DESEO REINICIARLO

Describa porque selecciono alguna de las opciones indicadas:

c) Seifiale los principales productos y/o servicios que entrega su emprendimiento

PE

3
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d) Describa brevemente las etapas del proceso productivo, desde la elaboracién del
producto o prestacion de servicios, hasta la entrega al consumidor final

e) PertmenCIa Indigena: indique la pertinencia cultural que ud. considera
. relevante en su emprendimiento, puede establecerse en el proceso productivo o |
~  entrega del servicio (técnicas ancestrales, materias primas, uso de herramientas
! ,tradlcmnales, rescate cultural de algin pueblo mdlgena presente en el pais,
lengua orlgmana en ethuetado, nombre de fantasna o comerc1a| ethuetado,
entre otros) , : :

Marque con una X

f) ¢C6émo ha financiado la actividad de su emprendimiento a la fecha?

 Ahorros o recursos propios

Tarjeta de crédito Bancaria

Linea de crédito Bancaria

Tarjetas de Casas comerciales (supermercado o multitienda)

Crédito de cooperativas, caja de compensacion, otros

Crédito de proveedores

Otros Proyectos de gobierno (Fosis, Sercotec, Corfo, Indap, etc.)

Crédito instituciones sin fines de lucro (Fondo Esperanza, Emprende, etc.)

Préstamo de amigos, parientes, etc.

Préstamos de consumo en alguna institucién financiera

No requiere financiamiento inicial

Marque con una X

| 'g) ¢éHa recibido financiamiento anterior de CONADI?

Si, (Indique el afio en que recibié el subsidio, en qué InVII’th el subsidio obtenldo
y que sucedié con ese emprendimiento?

No
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III. DESCRIPCION DEL PROYECTO (PLAN DE NEGOCIO)

(Categoria: Emprende Indigena)

'~ a) Nombre del Proyecto

' b) Objetivo del Proyecto

c) Resumen del proyecto (sefiale aspectos esenci

ales tales como: necesi

mcorporar nuevos servicios o nuevos proc«

materias primas requeridas, mejoras de equipamiento, entre otros

‘conSldere que su plan de negocio contrlbmra a

esos productivos o me

mejorar la condicion act

dades de
=Jo,rarl‘os;, *

aspectos que

ual de su

emprendimiento, senale ademas expectatlvas Y ]ustlﬁcacmn de la inversion

pretendida)

~d) ¢El rubro de su emprendimiento seguira siendo el mlsmo una vez lmplementado‘fi

el plande neloao? Explique su respuesta..

~e) Donde desarrollara su proyecto (el lugar fisico

sala de produccion, en su casa, en un taller, etc.) Describa.

donde opera actualmente, por eJ

- f) Donde se localiza su .emprendimiento (detalle carac
' barrio, afluencia de publlco, avenidas principales, ti

teristicas del entorno: lugar,.‘
o de clientes, entre otros)

r\\ & A .
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uf'.c ina de %mm; In moe'za e Santizggo

. Salvador N°® 379-389. Proyidencia Santiago
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; g) y"Cual es el tipo de tenencia de las mstalacmnes donde funcnona el emprendlmlento “
: 'Vf‘(propla, arrendada u otro) ‘ i » .

fjh,)f; ¢El punto de venta de sus productos o serwcxos es el mlsmo de desCrit]oj*
__ anteriormente? : . .

1) éCree Ud. que con el proyecto su emprendimiento estara en condiciones de ser
_ formalizado ante el SII? Justifiguesurespuesta. .~

j) duna vez |mplementado el proyecto, su emprendlmxento conSIdera mcorporarf‘
. nuevos trabajadores? ‘ L ; .

Iv. MERCADO
A continuacién responda considerando el proyecto que desea implementar, segun lo

indicado en el punto III de este formulario.

a) ¢Cudl es la oportunidad de negocio que desea capturar con el ‘pres‘;ente proyecto‘?,f:
(conSIderando las necesidades de sus clientes o su mercado objetivo) =
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Ehg
s
<

<

JLH/AM&J /Ldélv

Gficina de &ch@s Wﬁweua ¢ Santiggoe.
. Salvador N° 37$-389. Pros gldwcx& Santiago

Tom, _23393 SOO i




b) éSabe cuales son sus clientes actuales? Describa las | caractens.xras‘f mas |
‘|mportantes, tipo de cliente o actividad que desarrolla, perlodlc dad > compra,

rango de edad, género, entre otras.

Descripcion de Clientes Actuales

'¢) éSabe cudles podria ser sus clientes potenciales? Describalos.

Descripcion de Clientes Potenciales

- d) Indlque sus proyeccmnes de ventas totales (écudnto plensa que va a vender?) para el |

los prOXImos (para considerar el nivel de v
divids I3 vents anual de un afio calendario por 12 meses. y asi obtendra

. afioencursoy

entas proyectado mensualmente,'
5 su venta promedlo mensual)

ANOS

2020

2021 2022

2023

2024

justifique su proyeccion de crecimiento en las ventas en el tiempo:

~e) detalle los costos promedlos a
'mensualmente una vez implemen

proximados en que

tado su proyecto (a partir. del 2020) ,.
(¢Esto le permitird saber cudnto le va a costar aprox. mantener en func:onamlento su emprenarmlento*;
' mensualmente durante el resto del afio 2020 y proximos afios?). ‘ L .

incurrird su negocm{}f

item de costos

Valor Mensuazal ($)

Total Costos Variables

Costos Fijos:

> Sueldos y honorarios

> Consumos (Gas, agua, luz, teléfono,

otros)

> Arriendos/Hipotecas

> Otros costos fijos, sehalar:

Total Costos Fijos

Costos Totales

w0 e
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f) Describa brevemente su competencia, sefiale el nombre, producto o servu:;os con
_ los que compite, localizacién o cercania de su proyecto Yy dlferenaacuon entre‘
_otros aspectos que considere relevantes.. o .

'g) Entre las siguientes alternativas seleccione una estrategla competitiva que meJorr;
se ajusta a su proyecto, (écémo se diferenciara de su competencia?) :

Mejor atencion al cliente Precios mas convenientes

Control de calidad de productos Valor agregado

Justificacidon de su respuesta:

- PROCESO PRODUCTIVO
A continuacién responda considerando el proyecto que desea implementar, segun lo

indicado en el punto III de este formulario.

a) ‘Sefiale como produce sus servicios o productos actualmente, indicando, que
necesntana para meJorar ese proceso de produccmn actual o el Ianzam|ento de un
nuevo producto. ~

Producto / Servicio Prmc:pales actnvndades Recursos necesarlos Recursos necesarlos que
del proceso productivo actualmente disponibles actualmente no dispone
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b) cree Ud. éQue la ejecucion de su proyecto requerira de permisos adicionales para
funcionar y/o los necesitara en el futuro para operar con su emprendimiento?
Justifique su respuesta. ...

VI.- FINANCIAMIENTO DEL PLAN DE NEGOCIO (PROYECTO)
(Categoria 1: EMPRENDE INDIGENA ~ Monto maximo aporte CONADI $1.200.000)

- a) Detalle como invertira los recursos aSIgnados por CONADI su aporte proplo y
' Justlf ique el porqué de esta distribucion .

ITEM

DESCRIPC]’ION
INVERSION
(producto o bien a
adquirir)

APORTE
PROPIO

APORTE TOTAL
CONADI PROYECTO

Activos

Materias Primas
(Monto solicitado para
este ftem no debe
superar 20%
presupuesto total)

Material de
promocion,
difusioén o
publicidad (Monto
solicitado para este
ftem no debe superar
20% presupuesto
total)

TOTAL

Justificacion de la inversion:

JLH/AM{ /Ldé/v
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Metas a lograr con el proyecto:

b) Sefiale los resultados que espera obtener dent
emprendlmlento, marque con una X al menos una alt

tro de un afio con su':;
ernativa

Marque X

Indicador

Formalizar mi emprendimiento

Lograr asociatividad con otros productores o microempresarios indigenas

Acceder a nuevos mercados

Comercializar nuevos productos o prestacién de un nuevo servicio

Disminuir costos de produccion

Mejorar tecnologias, a través de la adquisicidn de nuevas tecnologias

Implementar nuevos canales de comercializacion

Incrementar los clientes

c) Ingresos y Egresos: La informacion solicitada a continuacidn es para calcular!;
51 su. emprendlmlento obtendra utlhdades

en el transcurso de un ano una vez

Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Total
i 2 3 4 5 6 7 8 9 io 11 12
Ingresos
Egresos
Rentabilidad
(utilidad)
Firma Postulante
AN
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Ministerio de
Desarrolio Social CATEGORIA

v Familia MICROEMPRESA INDIGENA
(Monto maximo subsidio CONADI $4.000.000)

Formulario Presentacion
Plan de Negocio Indigena, aiio 2020

*Toda la informacién entregada por el/la postulante en este formulario deberd ser veraz;
informacién que podra ser contrastada en las distintas etapas del concurso y a través de
la solicitud de sus verificadores pertinentes.

I. DATOS PERSONALES
Identificacion del Postulante:

Rut

Nombre

Fecha de
Nacimiento

Estado civil

Nivel Basica Media Técnica Universitaria
Educacional incompieta incompleta incomplieta incompleta

Basica Media Técnica Universitaria
completa completa completa completa

Pueblo
Indigena al que
pertenece

N° Folio
Certificado de
Calidad
Indigena

Teléfono Fijo

Celular

Email

Direccion

Comuna

Regién

II. DE LA MICROEMPRESA

Rut Empresa
Razdn Social (Persona
Juridica)
Nombre Representante
Legal
Rut Representante
Legal
AU
D '
4 A
ILH/AMRM/LQE/VRP/ a4

Ax. Salvador
Fono: 223393800




N° de trabajadores
(Incluyendo al o Ia
postulante)

Direccion Comercial

Comuna Region

Estado Actual:

“a) Descripcion de su microempresa

_.b) Sefiale las ventas promedio sin IVA del periodo comprendndo en
de 2019 y 31 de DlClembre de 2019 Esta mformacwn sera

__terreno.

tre 01 de Enero
corrobO'rada" en

____c) Sefiale los principales productos y/o servicios que entrega su microempresa

d) Describa brevemente las etapas del proceso productivo, de

'producto o prestacién de servicios, hasta la entrega al consumidor

esde la elaboracmn del

e) Pertinencia Indigena: indique la pertinencia cultural que ud. considera .

relevante en su microempresa, puede esl
entrega del servicio (técnicas ancestrales,

materias pnmas, uso de

tablecerse en el proceso productivo o

herramientas

_ tradicionales, rescate cultural de algin pueblo indigena presente en el pais,
Iengua originaria en ethuetado, nombre de fantasna o comercnal etiquetado,

“entre otros)

V\ /Lqé/v /E@ﬁjv
Omma de —‘ysmf@s é’m*«gem le Santiago

. Salvador N° 379-389. P mx{mencn& Santiago
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no de Chile
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Marque con una X

f) ¢Cémo ha financiado la actividad de la Microempresa a la fecha?

Ahorros o recursos propios

Tarjeta de crédito Bancaria

Linea de crédito Bancaria

Tarjetas de Casas comerciales (supermercado o multitienda)

Crédito de cooperativas, caja de compensacion, otros

Crédito de proveedores

Otros Proyectos de gobierno (Fosis, Sercotec, Corfo, Indap, etc.)

Crédito instituciones sin fines de lucro (Fondo Esperanza, Emprende, etc.)

Préstamo de amigos, parientes, etc.

Préstamos de consumo en alguna institucién financiera

No requiere financiamiento inicial

Marque con una X

. g) ¢Ha recibido financiamiento anterior de CONADI?

Si; Indique en el afio y en qué invirtié el subsidio obtenldo

No

III. DESCRIPCION DEL PROYECTO (PLAN DE NEGOCIO)

a) Nombre del Proyecto

b) Objetivo del Proyecto

N, W
;o ~
ILH /AM,& /:.qegzf /w#)i: JE3 /v
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c) Resumen del proyecto (senale aspectos esenciales tales como: nece5|dades de
‘incorporar nuevos servicios o NUEVOS procesos. productlvos o mejorarlos,

. materias pnmas requeridas, mejoras de equupamlento, entre tro ‘aspectos que?

: ‘considere que su plan de negocio contnbunra a mejorar la cond icion actual de su

. *',mlcroempresa, senale ademas expectatlvas y 3ust|f“ cacmn de la mversnon
pretendida) o

d) Indique el Rubro de su Microempresa

e) Donde desarrollara su proyecto (en lugar fisico donde opera actualmente, por ej .
~ sala de produccién)

~ _f) Donde se localiza su microempresa (detalle caracteristicas del entorno: lugar, |
. barrio, afluencia de publico, avenidas principales, tipo de clientes, entre otros) .

g) Cudl es el tipo de tenencia de las instalaciones donde funcnona su m:croempresa
_ (propia, arrendada u otro) : :

IV. MERCADO
A continuacién responda considerando el proyecto que desea implementar, segiin lo
indicado en el punto III de este formulario.

u -

a) ¢Cuél es la oportunidad de negocio que desea capturar con el presente. proyectc? |
(cons:derando las necesidades de sus clientes o su mercado objetivo) | o

(\ F l% .
JLH/AMK;“I /Ldé/v /mw 47
Oficina de A tos mm@mz&. ‘ﬁe Santizgs.

a. Santiago




b) cQu:enes son sus clientes actuales y/o potenciales? Describa las caracteristicas |
mas importantes, tipo de cliente o actividad que desarrolla periodicidad de

compra, rango de edad, género, entre otras.

Cliente

Descripcién

‘ano en CUTSO y

c) Indxque sus proyeccnones de ventas totales ((_cuanto piensa que va avender?) para el
los proxxmos (para cons:derar el nivel de ventas prayectado men.
| divids Ia venta anual de un afio calendario por 12 meses y, asi obtendra su venta promedio

sualmente,
nensual).

ANOS

2020 2020

2021

2022 2023

justifique su proyeccidn de crecimiento en las ventas en el tiempo:

d) Indique la proyeccmn de distribucién porcentual de kventas por segmento

consumidor, luego de |mglementado su groxecto. ‘

SEGMENTO

Distribucién de ventas ANO 2020 (%)

Consumidores individuales

Micro y pequefias empresas

Mediana y gran empresa

Sector publico y/u ONG

JLH/ANué;/LQé/V
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e) Detalle los costos promedios aproximados en que ;incurriré‘ . SU __negocio
mensualmente durante el afio en curso (2020) -

. (¢Esto le permitird saber cuanto le va a costar aprox. mantener en func;onamlento su Mlcmem r sla‘,
‘durante el resto del afio 2020 y proximos afios?) ‘ . . L

Iitem de costos Valor Mensual ($)

Total Costos Variables $

Costos Fijos:

> Sueldos y honorarios

> Consumos (Gas, agua, luz, teléfono,
otros)

> Arriendos/Hipotecas

> QOtros costos fijos, sefialar:

Total Costos Fijos

“#w A a B A

Costos Totales

f) Describa brevemente su competencia, sefale el nombre producto o servicios con
los que. compite, localizacién o cercania de su proyec‘.o y dlferenqacnon entre' 1,
~ otros aspectos que considere relevantes. L ‘ ,

g) Entre las siguientes alternativas seleccione una estrategia competltlva que me]org';
~ se ajusta a su proyecto, fundamentando la seleccion realizada. : .

Mejor atencién al cliente Precios mas convenientes
Control de calidad de productos Valor agregado

V.- PROCESO PRODUCTIVO
A continuacién responda considerando el proyecto que desea implementar, segin lo
indicado en el punto III de este formulario.

a) Sefiale como produce sus servicios o productos actualmente, indicando, que
necesitaria para mejorar ese proceso de produccxon actual o el lanzamiento de un
" nuevo producto. f ~

Producto / Servicio Principales actividades Recursos necesarios Recursos necesarios que
del proceso productivo actualmente disponibles actualmente no dispone

t i \ «fz A .
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b) ¢la ejecucién de su proyecto requerird de permisos adicionales? Sefiale cuales.

VI.- FINANCIAMIENTO DEL PLAN DE NEGOCIO (PROYECTO)
(Categoria 2: Microempresa Indigena — Monto maximo aporte CONADI $4.000.000)

a) Detalle como invertira los recursos asngnados por CONADI su aporte proplo y
_ justifique el porqué de esta distribucion |

ITEM DESCRIPC],I()N APORTE APORTE TOTAL
INVERSION PROPIO CONADI PROYECTO
(producto o bien a
adquirir)
Activos

Materias Primas
(Monto solicitado para
este item no debe
superar 20%
presupuesto total)

Material de
promocion,
difusion o
publicidad (Monto
solicitado para este
ftem no debe superar
20% presupuesto
total)

TOTAL

Justificacidn de la inversion:

Metas a lograr con el proyecto:

b) Senale los resultados que espera obtener dentro de un ano con su mlcroempresa,
marque con una X al menos una alternativa : ‘

Marqgue X | Indicador

Lograr asociatividad con otros productores o microempresarios indigenas

Acceder a nuevos mercados

Comercializar nuevos productos o prestacion de un nuevo servicio

Disminuir costos de produccion

Mejorar tecnologias, a través de la adquisicion de nuevas tecnologias

Implementar nuevos canales de comercializacion

Incrementar los clientes

ILH /AM@ /Lqé/v JEN /v 50
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~ ¢) Ingresos y Egresos: La informacién solicitada a continuacion es para calcular
51 su Mlcroempresa obtendra utmdades en el transcurso de un ano una vez;

Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Total
1 2 3 4 5 6 7 8 9 i0 11 12

Ingresos

Egresos

Rentabilidad
(utilidad)

Firma Postulante

(\
% i \\ &
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CONADI
Ministerio de
Desarrollo Social
y Familia

ANEXO N° 3-A

DECLARACION JURADA SIMPLE

“"Concurso Publico Planes de Negocios Indigenas Urbanos, afio 2020”
Categoria 1 - EMPRENDE INDIGENA

Yo , cedula de identidad N°
de profesion u  oficio ]

domiciliado(a) en , comuna

de de la Region ,

bajo fe de juramento declaro:

1). Conocer y aceptar las condiciones, términos y alcances, del Concurso Publico “Planes
de Negocios Indigenas Urbanos afio 2020” del Fondo de desarrollo Indigena de la
Corporacién Nacional de Desarrollo Indigena (CONADI), establecidos en las respectivas

Bases Técnicas y Administrativas.

2). Disposicion a formalizar el emprendimiento ante el Servicio de Impuestos Internos

(SII) asumiendo los costos de la formalizacion.

3). No tener rendiciones financieras y/o técnicas pendientes con la Corporacién Nacional
de Desarrollo Indigena (CONADI)

4). Que los datos entregados son fidedignos, estan vigentes y son correctos. Por tanto,
liber6 a la CONADI de toda responsabilidad en caso de no poder efectuar las

correspondientes visitas de evaluacién en terreno por error u omisién en la informacién

entregada.
En a de de 2020.-
Firma Postulante
) E’ \ ; ,
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CONADI
Ministerio de
Desarrollo Social
y Familia

ANEXO N° 3-B
DECLARACION JURADA SIMPLE

“Concurso Piblico Planes de Negocios Indigenas Urbanos, afo 2020”
Categoria 2 - MICROEMPRESA INDIGENA

Yo , cedula de identidad N°

de profesion u  oficio ;
domiciliado(a) en ; comuna
de de la Regién ,

bajo fe de juramento declaro:

1). Conocer y aceptar las condiciones, términos y alcances, del Concurso Pablico “Planes
de Negocios Indigenas Urbanos afio 2020” del Fondo de desarrollo Indigena de la
Corporacion Nacional de Desarrollo Indigena (CONADI), establecidos en las respectivas

Bases Técnicas y Administrativas.

2). No tener rendiciones financieras y/o técnicas pendientes con la Corporacién Nacional
de Desarrollo Indigena (CONADI)

3). Que los datos entregados son fidedignos, estan vigentes y son correctos. Por tanto,
liber6 a la CONADI de toda responsabilidad en caso de no poder efectuar las
correspondientes visitas de evaluacién en terreno por error u omisién en la informacion

entregada.

En a de de 2020.-

Firma del postulante

5

2 -
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2° CONVOQUESE al Concurso Publico “Planes de Negocios Indigenas Urbanos, afio
2020".

30 IMP(ITESE el gasto compromiso de pre afectacion SIGFE Folio N° 00035, Subtituio
24, Item 01, Asignacién 576, del Fondo de Desarrollo Indigena, del Presupuesto de la
Corporacion Nacional de Desarrollo Indigena, afio 2020.

40 PUBLiQUESE el Concurso en los medios de comunicacidon establecidos para estos

efectos.
) ,A.,w"‘””'**\xx

ANOTESE, COMUNIQUESE Y ARCHIVESE.

. s /
JAVIER LOPEZ HUENTEMIL
JEFE OFICINA DE ASUNTOS INDIGENAS DE SANTIAGO
CONADI

Distribucién:

- Oficina de Partes
- Carpeta Administrativa

N
£ { \ £ &
-/ t ! ]
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